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Reporte de similitud

4% de similitud general
Principales fuentes encontradas en las siguientes bases de datos:

4% Base de datos de Internet 0% Base de datos de publicaciones

Base de datos de Crossref Base de datos de contenido publicado de
Crossref

2% Base de datos de trabajos entregados

FUENTES PRINCIPALES
Las fuentes con el mayor número de coincidencias dentro de la entrega. Las fuentes superpuestas no se
mostrarán.

1
repositorio.tls.edu.pe 2%
Internet

2
sinembargo.mx <1%
Internet

3
discover.egafutura.com <1%
Internet

4
es.wikipedia.org <1%
Internet

5
huffingtonpost.es <1%
Internet

6
goredelosrios.cl <1%
Internet

7
ilo.org <1%
Internet

8
researchgate.net <1%
Internet

Descripción general de fuentes

https://repositorio.tls.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12826/137/Trab_Invest_Dise%C3%B1o_de_paneles_interactivos_tri_walls_.pdf?isAllowed=y&sequence=1
https://www.sinembargo.mx/03-11-2021/4053339
https://discover.egafutura.com/%F0%9F%8F%86-seis-secretos-para-gerenciar-tu-empresa-en-tiempos-de-crisis-ega-futura/
https://es.wikipedia.org/wiki?curid=1968547
http://www.huffingtonpost.es/2012/10/14/rajoy-es-imposible-no-sen_n_1964818.html
https://www.goredelosrios.cl/index.php/2658/
http://www.ilo.org/wcmsp5/groups/public/---americas/---ro-lima/---ilo-brasilia/documents/publication/wcms_233690.pdf
https://www.researchgate.net/figure/The-process-of-embedding-secret-message-behind-the-mp4-file_fig1_341782197
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9
Universidad TecMilenio on 2024-02-12 <1%
Submitted works

10
analisisdelperu.blogspot.com <1%
Internet

11
catarf.net <1%
Internet

12
cuartomuro.fateback.com <1%
Internet

13
salamanca.lanetro.com <1%
Internet

14
coursehero.com <1%
Internet

15
gentesur.com.mx <1%
Internet

16
probidad.org <1%
Internet

Descripción general de fuentes

http://analisisdelperu.blogspot.com/2008/06/mas-recomendaciones-para-que-se.html
http://catarf.net/blog/?p=88
http://cuartomuro.fateback.com/criticas081203.htm
http://salamanca.lanetro.com/canales/desarrollo.cfm?pkarticulo=10155&tipo=3
https://www.coursehero.com/file/59114304/dlscribcom-m5u3s6macpdocxpdf/
http://www.gentesur.com.mx/articulos.php?id_art=223&id_ejemplar=11&id_sec=7
http://www.probidad.org/honduras/libexp/2002/004.html


PROYECTO DE INNOVACIÓN
Resumen
 
El proyecto de innovación “Perú se entera” se plantea en el contexto del área
estratégica de desarrollo prioritario de Salud y bienestar social y la actividad
económica de información y comunicaciones; y busca resolver la problemática
de La desinformación política por parte de los medios de comunicación
tradicionales, teniendo como población beneficiaria a personas de 30 a 40 años
de Lima Metropolitana.
 
Se aplicó la metodología de resolución creativa de problemas con herramientas
de Design Thinking para tomar como centro al usuario y Lean Startup para
impulsar la implementación de los resultados, estas herramientas contemplan
la colaboración y el pensamiento visual, como la técnica persona para plantear
arquetipos y validar usuarios, mapa de actores para reconocer el contexto y
mercado, mapa de trayectoria, para delinear la mecánica de la propuesta,
canvas de propuesta de valor, para consolidar el concepto innovador, canvas
de modelo de negocio que permita observar la sostenibilidad de la propuesta,
entre otras, que son presentadas en detalle en el documento a continuación.
 
La solución innovadora presentada en forma de propuesta de valor consiste en
la creación de un medio de comunicación que cuente con varios tipos de
formatos que se adapten a las preferencias del público y que brinde
información política, verídica, sin ningún tipo de ideología de por medio. Se
trata de un espacio tecnológico, en el cual las personas podrán elegir qué red
social o formato se adapta mejor a sus gustos y de esta manera recibir la
información del país. “Perú se entera” adaptará lo que recibimos en los medios
de comunicación tradicionales a mundo digital, brindando lo que ofrece la radio
por medio de un pódcast, lo que ofrece el periódico por medio de una revista
digital y lo que ofrece la televisión por medio de Instagram y YouTube. El
contenido se dividirá en dos: uno gratuito y otro que será de paga, en donde se
brindara mayor información y en donde se podrá participar. Por otro lado,
tendremos como servicio adicional, talleres digitales con temas relacionados
con la política actual y de aspectos de comunicación o periodismo. Esta
solución innovadora tiene como punto fuerte que es multifuncional y abarca
todos los formatos de comunicación posible. 
 
Para la experimentación se diseñaron prototipos de la página web, las redes
sociales que se utilizaran, la revista digital y el branding de la marca. Para el
testeo, realizamos un taller que consistía en explicar el proyecto y para que los
invitados pudieran interactuar con los prototipos. Después, se les brindó una
encuesta en la que nos dejaron sus comentarios y posibles mejoras al
prototipo. Los hallazgos que conseguimos, no ayudaron mucho a terminar de
definir el branding del proyecto y conocer mejor las redes sociales que
preferían los usuarios para enterarse sobre la política del país. 
 
Se concluye que la solución propuesta sí cumple con los objetivos que se
plantearon, logrando mayor interés por parte del público a informarse de la
política del país, por medio de un medio confiable y sin intereses de por



medio; y se recomienda continuar implementando nuevas redes sociales o
formatos, para difundir la información de acuerdo a las preferencias de los
usuarios. 
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