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PROYECTO DE INNOVACIÓN

Resumen

El proyecto de innovación DECOLLANTAS se plantea en el contexto del área

estratégica de desarrollo prioritario de Tecnología Ambiental Sostenible y la

actividad económica de Industrias manufactureras y busca resolver la

contaminación generada por los neumáticos desechados teniendo como población

beneficiaria personas pet friendly, amantes de las plantas, hogareñas y eco-friendly.

Siendo este público mayor de 25 años y residente en Lima Metropolitana

Se aplicó la metodología de Design Thinking para tomar como centro al

usuario y Lean Startup para impulsar la implementación de los resultados, estas

herramientas contemplan la colaboración y el pensamiento visual, como el

planteamiento de arquetipos y validación de usuarios, mapa de actores para

reconocer el contexto y mercado, mapa de trayectoria para delinear la mecánica de

la propuesta, canvas de propuesta de valor para consolidar el concepto innovador,

canvas de modelo de negocio que permita observar la sostenibilidad de la

propuesta, entre otras, que son presentadas en detalle en el documento a

continuación.

La solución innovadora presentada en forma de propuesta de valor consiste

en un emprendimiento que genera productos para el hogar reciclando neumáticos

desechados, todo esto a través de una economía circular que contribuya al medio

ambiente.

Para la experimentación se diseñaron prototipos de los productos finales; así

convalidamos la viabilidad del proyecto e interés por parte del público objetivo.

Se concluye que la solución identificó el grado de contaminación provocado

por los neumáticos fuera de uso además de reconocer los hábitos de uso y

consumo de los usuarios; definiendo que los productos a realizar serían los de uso

doméstico aprovechando la resistencia de las llantas. Se recomienda seguir



escalando el modelo de negocio en base a nuevas oportunidades y hallazgos

brindados por el cliente, que contribuya al posicionamiento y reconocimiento de la

marca; y también al cumplimiento de su objetivo general.


	DECOLLANTAS - F_INNOV- ALEJANDRA PESTANA CASTAÑEDA.pptx
	DECOLLANTAS - F_INNOV- ALEJANDRA PESTANA CASTAÑEDA.pptx
	DECOLLANTAS - F_INNOV- ALEJANDRA PESTANA CASTAÑEDA.pptx

