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Resumen del Proyecto de Innovacion

Este proyecto propone crear un espacio de juegos infantiles con un concepto
educacional y de sensibilizacion ambiental. En la actualidad el papel que cumple un espacio
recreativo se ha convertido en un modelo repetitivo y bésico, ya que las implementaciones que
cuentan para el publico infantil se han vuelto muy similares y sintetizadas, la cual no logran
impulsar el desarrollo educativo, la creatividad, el desenvolvimiento en el espacio, ni la

interaccion con los demas nifios mediante la actividad recreativa.

Para ello, buscamos cambiar esta realidad innovando el concepto que tienen las areas
infantiles, que motive al nifio aprender al aire libre y permita desarrollar su creatividad y
estimular su habilidad motriz. Logrando crear un espacio donde permita tener un vinculo
interpersonal dentro de la comunidad y a la vez fomentar la sensibilizacion ambiental de manera

entretenida en un espacio ameno.

Por lo cual, se ha identificado las necesidades que requieren los nifios a través de los
padres de familia o apoderados, mediante un estudio realizado que se logr6é recopilar
informacion y opiniones sobre las zonas infantiles actuales. Asi mismo, conseguimos disefiar
una linea de productos ideal para los nifios, permitiendo satisfacer los requerimientos que
encontramos mediante el previo estudio, conceptualizando la idea de juegos estimulantes e

innovadores, incorporando materiales que fomenten el pensamiento eco amigable.

Palabras clave: Areas infantiles, educacion infantil, materiales reciclables, actividad

estimulante, juegos infantiles
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1. Contextualizacion del Problema

Las areas de juegos o parques infantiles son uno de los principales espacios recreativos
donde los nifios y padres de familia acuden con regularidad para realizar diferentes actividades.
En ella contienen juegos infantiles, areas de descanso, vegetacion e incluso gimnasios para que
los adultos acompafiantes también puedan disfrutar del espacio. Los principales objetivos al
visitar estos espacios son realizar actividades recreativas y fisicas. Jugar al aire libre ayuda a
prevenir la obesidad infantil, ademas de promover el desarrollo social del nifio al tener contacto

con otros personajes de la sociedad que estan fuera del circulo familiar o académico.

Estas areas infantiles, también son factores fundamentales dentro de una zona urbana
ya que afecta el estado psicologico de los nifios cercanos a su ubicacion. Esto se debe a que las
areas de juego infantiles aportan no solo el entretenimiento, sino también la sensacion de paz

gracias a los arboles y plantas.

Por otro lado, observamos que los ciudadanos en Lima no estan satisfechos con el
ambiente y areas verdes que los rodea. Segin las encuestas de Lima como vamos (2020), el
52,1% de los encuestados indica insatisfaccion en el cuidado de las areas verdes y el 50,9% se
quejan de la cantidad de arboles y areas verdes (Ver Anexo 1). Sin embargo, vemos que eso no
los motiva a participar en las actividades con pensamiento eco amigable, teniendo en cuenta
que el lugar que los rodea no se encuentra en las mejores condiciones. Asi mismo, es importante
recalcar que el cuidado del medio ambiente se puede mantener y mejorar, comenzando la

educacion desde una temprana edad.

El 45.4% de personas indicaron que solo a veces separan la basura para luego reciclar
y el 25,7% indicaba que nunca realizaban esta actividad, y solo el 29,7% de los encuestados

respondieron que siempre buscan concientizar sobre el medio ambiente a los demas (Ver



Anexo 1). Una de las razones de este resultado es por la falta de educacion ecoldgica y
concientizacion ambiental de la ciudadania, ya que, sin conocer su importancia la sociedad no
consideraria importante participar en actividades eco amigables, ignorando el hecho que esto

podria perjudicar a las siguientes generaciones.

Los parques ofrecen un paisaje verde y aire fresco a la comunidad, pero sin el cuidado
y mantenimiento esto se deteriora y un parque mal atendido causa el alejamiento de los
visitantes. Teniendo en cuenta lo mencionado, creemos importante construir un proyecto con
una nueva modalidad en las 4reas infantiles para asi brindar oportunidades y espacios que

permitan que los nifios puedan explorar al maximo sus habilidades y cualidades.

2. Justificacion

Los nifios son una parte fundamental en nuestra sociedad, son integrantes que en el
futuro promoveran, desarrollardn y llevaran adelante nuestra sociedad con sus habilidades e
innovaciones. Pero para ello necesitan espacios donde puedan explorar sus habilidades y
capacidades desde temprana edad. Para un nifio, tener una zona infantil cerca a su hogar que
fomente el descubrimiento de sus posibilidades y capacidades es fundamental. Saneleuterio,
Alonso-Stuyck & Garcia-Ramos (2019) afirman en su estudio sobre como los juegos aportan a
los nifios la oportunidad de expandir su talento y experimentar con los sentidos lo cual ayuda a
elevar la autoconfianza y conocer su rol dentro de la sociedad mediante las interacciones con
otras personas. Toda esta experiencia es un elemento fundamental para construir una infancia

dichosa y provechosa que merecen todos los nifios.

3. Reto de Innovacion

Actualmente las areas de juegos infantiles no cuentan con un disefio, estructura y

materiales adecuados que permita al nifio explorar el ambiente y trabajar en sus nociones



espaciales. Es por lo que buscamos mejorar el area, ayudando a desarrollar la creatividad y a
estimular la psicomotricidad de los nifios mediante juegos recreativos, brindando seguridad y

a la vez puedan sensibilizarse con el cuidado al medio ambiente.

Para ello creemos que se debe mejorar su bienestar realizando innovadoras propuestas
para el espacio, modificando la estructura actual, con materiales adecuados y eco amigables,
también utilizando colores que brindan sensaciones a los nifios y mobiliarios con materiales

apropiados, adecuados para cada edad.

Ademas, es importante el disefio adecuando la circulacién para un libre movimiento,
segun las necesidades para brindar satisfaccion general, creando también unién con las areas
verdes. Queremos idear un area de juegos infantiles que fomente el aprendizaje al aire libre,

ayudando al nifio a desarrollarse fisica, social y emocionalmente.

En definitiva, es importante contar con espacios eco amigables, que inciten a los
usuarios a contribuir por una mejora ambiental. Por lo tanto, es fundamental plasmar en
nuestros disefios los requerimientos esenciales del usuario para poder lograr el desarrollo

integral de una manera recreativa y educativa, sin perjudicar la seguridad de este..

4. Sustento tedrico

4.1 Estudios previos.

Martinez-Valdés, Silva & Gonzalez (2020) hablan de la teoria socio espacial, lo cual es
posible abordar el estudio de los espacios publicos como un parque urbano. Los autores indican
en su estudio, “El parque es un reflejo material, ideologico y vivencial en la sociedad, lo cual
afecta en la forma y estructura en su funcion” (p.4). Por ello se considera que el parque urbano
es como un producto social que tiene temas relacionados con la segregacion sociocultural, el

acceso y manejo de los bienes publicos, con conceptos de recreacion y



naturaleza que necesita la sociedad. Lo cual crea el deseo de la comunidad a acudir a los parques
urbanos, también colocan monumentos culturales, zonas para diversas actividades como los
juegos de los nifios o para realizar actividades fisicas e incluso zonas para las mascotas y de

vegetacion.

Para idear juegos ludicos y menos estructurales, tomamos como referente a Quispe &
Emila (2019) quienes interpretan a los juegos ladicos como un método de liberacion de energia
y creatividad de los nifios a la vez que les permite interactuar con otros factores de aprendizaje
sin estar en el colegio. Estos juegos favorecen al nifio entender su comportamiento en la
sociedad, pulir su habilidad de comunicacion y fortalecer su fisico e intelectualidad. En las
clasificaciones de estas actividades que indica dentro del estudio, resaltamos los juegos
sensoriales, motores, relaciones espaciales, simbolico y fantasia para aplicar a nuestra

propuesta de disefio de juegos infantiles.

Por otra parte, Tatsuta & Nishidate (2019) argumentan que el papel que cumplen los
juegos estaticos en el desarrollo de los nifios es ayudar a estimular el sentido creativo y
aumentar la sensibilidad de percibir las cosas, fomentar el entusiasmo de compartir las
experiencias y recuerdos con usuarios de edad cercana mediante las actividades en los juegos
infantiles. Sin embargo, afirman que el adulto acompafiante debe fomentar a curiosear sobre
estos juegos demostrando su encanto, y a la vez regocijar al nifio sobre el logro que obtiene al
interactuar con estas implementaciones y compartir la experiencia con €l, ya que esta
interaccion logra fortalecer la comunicacion intrafamiliar que necesita el nifio para su desarrollo

social.

Otro factor que consideramos importante es la seguridad. Serra (2019) nos advierte del
peligro que puede correr un nifio al utilizar los juegos infantiles. Indica que estos accidentes

pueden ser evitados con una correcta prevencion y facilitando al adulto



acompafiante percibir el peligro que se presente en estas zonas de juego. Los posibles accidentes
que se pueden ocasionar son choques con elementos suspendidos, cortes por superficies
afiladas, tropiezos y resbalones en los suelos o anclaje de los mismos juegos. Como pautas de
seguridad, se recomienda dividir el espacio y los caminos de circulacion para asi separar los
nifios por edades y facilitar la supervision por un adulto. Para ello es necesario no obstaculizar

visualmente a los usuarios y supervisores, colocando sefializaciones por zonas.

Martinez-Valdés & Arellano-Gamez (2018) interpretan a los parques urbanos como un
oasis de la ciudad. Presentan a este espacio para mejorar la calidad de vida de los residentes
cercanos mejorando su habilidad fisica y psicologica, funcionando como un punto de
socializacion urbana. Resaltan en el estudio sobre la relatividad de educar a un nifio desde una
temprana edad para la sensibilizaciéon ambiental mediante este espacio. Esto nos ayuda a crear
una propuesta de juegos educativos que incentive a los nifios a curiosear el ecosistema que posee

este espacio urbano.

4.2 Marco tedrico.

En el mundo actual, los nifios cuentan con otras distracciones que no les obliga a salir
de la comodidad de sus hogares, tales como el internet, los videojuegos o clases online. Incluso
los mismos padres no estdn motivados con la idea de los nifios saliendo a la calle por la falta

de seguridad ciudadana o por temor a un accidente y lesion.

El area infantil de la comunidad es un espacio gratuito y accesible para todos, sin
embargo, muchos de ellos no cumplen con las necesidades de los padres y nifios, lo que provoca
que el alejamiento de las personas sea algo inevitable. Para detener esto, es importante conocer
las normativas, el equipamiento y el funcionamiento que requiere para cumplir el papel de un

espacio sociocultural. Tal como indica Zapata & Elizondo (2019) en su estudio:



“debido a que cubren las necesidades de socializacion, recreacion y deporte, en este sentido la
existencia de dichos espacios favorece a la calidad de vida de las personas en las ciudades”
(p-38). El proyecto debe ofrecer beneficios a los habitantes alrededor del 4rea de juegos infantiles
convirtiéndose en un espacio de integracion social y apoyo al desarrollo infantil dentro de la
comunidad. Es por ello, que se debe optar por un plan de mejoramiento de parques en la
comunidad generando ambientes de confort y seguridad al aire libre, que a la vez complemente

el hogar y el colegio para el desarrollo del nifio.

Uno de los enfoques para esta propuesta es que el area de juegos infantiles eduque a la
comunidad con el pensamiento eco amigable utilizando materiales sostenibles y reciclados. De
acuerdo como afirman Martinez-Valdés & Arellano-Gamez (2018) para la educacién ambiental
de un nifio, es necesario comenzar a trabajar con el conocimiento bésico sobre los principios
del medio ambiente y la diversidad biologica del area verde. Luego se debe inculcar con mayor
énfasis el tema del sistema ecoldgico al nifio mediante los ambientes que frecuenta, lo cual
permite sensibilizar al nifio sobre el cuidado ambiental y lo motiva a desarrollar actividades
que cuiden de ella, finalmente se aplica los conocimientos aprendidos en la practica y las
estrategias planeadas por el niflo para mantener y mejorar el ambiente recreacional de una

manera ecologica.

Por otro lado, somos testigos de cambios climaticos, que comienzan a afectar nuestra
vida cotidiana. Sin embargo, como indica Mendoza (2019), al momento de elegir productos o
servicios los consumidores actuales no priorizan la actividad eco amigable, continuando con
sus costumbres de adquirir productos que no contribuyen con el pensamiento ecologico. En los
ultimos afios las entidades publicas y empresas privadas, han tomado conciencia sobre este
problema, e iniciaron planes de accion fomentando a sus consumidores el pensamiento eco

amigable. De modo que esta iniciativa, ha sido uno de los



objetivos principales para poder desarrollar este proyecto, brindando un producto que cuide e

incentive a los demas a ser parte de una comunidad consciente con el cuidado ambiental.

Por consiguiente, hemos idealizado una propuesta de disefio mediante una linea de
juegos infantiles, que esta conformada con materiales sostenibles y eco amigables, como la
madera cultivada en una forestal sostenible y las llantas usadas son los materiales que seran
empleados en este producto para llevar este concepto eco educativo. Al implementar el area de
juegos infantiles con nuestros productos se busca incentivar a la comunidad sobre la
importancia de cuidar el medio ambiente, y motivar a practicar actividades que cuide esté,

brindando una mejor calidad de vida a las futuras generaciones.

Los juegos infantiles de este proyecto se deben disefar para que los nifios puedan
desarrollar su psicomotricidad y habilidad intelectual usando su fisico y los 5 sentidos. Ideamos
el concepto de espacios de juegos infantiles que estimule la creatividad y curiosidad mediante
el uso de diferentes colores, formas, materiales y desniveles que invite al nifio a explorar y
conocer el espacio. Por otro lado, es necesario fomentar que las actividades que se realicen en
estas areas de juegos sean acompafadas de otros nifios o padres de familia, y que el nifio logre
aprender el comportamiento dentro de la sociedad mediante la interaccion interpersonal. Tal

coémo indicd Quispe & Emila (2019):

Mediante el juego, se inician aquellas actitudes que formaran parte de la vida del
adulto, y los roles en el sociedad que este tendra que comportar mas tarde; estas
pueden incluir competencias de naturaleza verbal, fisica, intelectual, la
capacidad para comunicarse; la misma que representa uno de los pilares

fundamentales de la sociedad entera. (p.15)



Por ello, es importante incentivar el area de juego infantil no solo como un espacio
recreativo, sino también como un punto donde el nifio desarrolle su habilidad social, para

alcanzar una buena comunicacion con otros nifios y adultos.

Los juegos deben ser disefiados con las medidas de seguridad correspondientes,
implementando una correcta zonificacion de juegos dentro del parque, evitando objetos
colgantes o superficies desnivelados que impiden una circulacion fluida y no creando barreras
visuales. Estas implementaciones deben ser supervisadas en el pre y post fabricacion, como
también en la instalacion tendra que ser controladas por las arquitectas especializadas, contando
con certificados de seguridad y un mantenimiento periddico para asegurar el correcto uso y

prevenir accidentes dentro del establecimiento.

5. Beneficiarios

Este proyecto es un disefio considerando como clientes a las empresas publicas y
privadas que ofrecen juegos infantiles a inmobiliarias, municipalidades y otras entidades que
requieren de estos servicios. Son quienes buscan reinventar el concepto de zona de juego
infantil, ofreciendo juegos innovadores y atractivos que fomenten el desarrollo integral de los

nifos al aire libre.

Para encontrar un proveedor de juegos infantiles, los clientes suelen iniciar su busqueda
en un buscador o redes sociales. El proceso puede ser frustrante y agotador por la cantidad de
productos y variedades de canales que tiene que recorrer, ademds de la posible demora de una

respuesta de parte de los proveedores.

En el siguiente paso, en proceso de compra, surgen problemas como no tener una
asesoria puntual que ayude a idear un espacio adquiriendo los juegos infantiles, y la falta de

informaciones técnicas o limitaciones en escoger variedades de colores o tamafios les resulta



decepcionante a los empresarios quienes buscan juegos no estdndares e innovadores. Esto
genera preocupaciones y desconfia del producto que estd adquiriendo y en algunas ocasiones

termina en interrumpir el proceso de compra.

Sin una buena asesoria, el cliente puede percibir diversas molestias en la postventa.
Duda respecto a la decision del modelo adquirido, lamentar la ubicacion instalada del juego,
no tener claro el mantenimiento que debe tener el juego o desilusion porque el juego infantil

no tuvo la acogida que esperaba por su disefio estandar.

El objetivo de nuestra propuesta es solucionar estas problematicas ofreciendo una
atraccion innovadora y educacional mediante los juegos infantiles ludicos con materiales
sostenibles y el mantenimiento adecuado que corresponde. El concepto recreativo y eco
amigable destaca el area de juego diferencidndose de un espacio ordinario y con confort basico

que ofrece actualmente.

El publico beneficiado por esta propuesta serian los nifios de 3 a 12 afios que practican
actividades recreativas en estas areas infantiles. Segln el Instituto Nacional de Estadisticas e
Informatica (2020), la poblacion peruana alcanz6 los 32 millones 625 mil 948 habitantes en
junio del afio 2020, dentro de ella el 24,9% son de la edad de 0 a 14 afios. Ademas, el Ministerio
de Vivienda, Construccion y Saneamiento en Pert (2020) indica que 14 mil 214 inmobiliarias
se encuentran inscritos en el listado de agentes inmobiliarios, quienes serian nuestros

potenciales clientes en el Pert.



6. Propuesta de valor

6.1 Propuesta de valor.

Promover el desarrollo integral de los nifios fomentando la estimulacion mediante
actividades recreativas que inducen a explorar y experimentar en ella, utilizando materiales

reciclables y sostenibles para educar a los nifios la importancia de cuidar el medio ambiente.

6.2 Segmento de clientes.

Son empresas publicas y privadas que ofrecen areas infantiles a inmobiliarias y
municipalidades para ubicarlos en el espacio requerido. Estan ubicados en Lima y provincias,
y estan buscando un nuevo proveedor de juegos infantiles innovadores y eco amigables. Son

quienes aprecian la calidad de los productos y la buena atencion y asesoria al cliente.

6.3 Canales.

Nuestra empresa tendria un showroom que contard con sala de exposicion de nuestro
modelo en escala real y un catdlogo de nuestros diferentes productos en forma digital. También
contaremos con una pagina web y redes sociales como Instagram y Facebook para promocionar

nuestra empresa y productos a los clientes en general.

6.4 Relacion con los clientes.

Ofreceremos los productos directamente desde nuestro showroom. Facilitaremos las
ventas a través de un catdlogo virtual y brindando asesorias personalizadas. La entrega de los
productos se realizard a través del personal de transporte e instalacion, acudiendo también las
arquitectas. La comunicacion con el cliente serd constante ante cualquier duda o consulta,

durante la venta y post venta. Enviaremos el catdlogo actualizado a los clientes para



informarles sobre las novedosas propuestas para sus espacios, y asi lograr establecer una

relacion a largo plazo.

6.5 Actividades clave.

El disefio de juegos infantiles con materiales sostenibles ya sean importados o
nacionales. La fabricacion de ellas con materiales eco amigables. La distribucion e instalacion

del producto fabricado. Y un servicio de mantenimiento post venta.

6.6 Recursos clave.

Contaremos con disefiadores industriales y maestros que fabrican las implementaciones.
Tendremos personal en el area de administracion y atencion al cliente. Es importante contar
con proveedores de materiales sostenibles y reciclados para nuestro concepto del proyecto.
También con personas capacitadas en temas de sostenibilidad para la innovacion de nuestros
juegos. Necesitaremos un showroom, almacén y un camion de transporte. Otro recurso
importante, son las certificaciones de seguridad que otorga la Asociacion Espafola de
Normalizacion (AENOR) u organizacion alemana Technischer Uberwachungs-Verein (TUV)

para corroborar la calidad de nuestros productos.

6.7 Aliados clave.

Crear alianzas con proveedores de materiales eco amigables para lanzar juegos
infantiles utilizando sus materiales e impulsando sus productos en nuestro sector, para asi crear
una cadena y crecer juntos como aliados. Tales como Negociaciones San Nicolas,

Representaciones Martin o Chema.



6.8 Fuentes de ingresos.

Nuestro ingreso se basa en la venta de juegos no estructurados con materiales
sostenibles. El proceso de compra se realizard con la asesoria de disefio que ofreceremos al
comprador para crear un espacio que cumpla con sus requerimientos y expectativas. En la post
venta, ofrecemos servicios de mantenimientos a los juegos instalados por nuestras arquitectas

y un obrero especializado.

6.9 Presupuestos.

La inversion consta de utiles de oficina incluyendo las computadoras y una camioneta
para transporte, lo cual es de 69 mil 749 soles. El pago de alquiler de oficina y almacén es de
3 mil 580 soles mensuales. Los sueldos seran destinados a arquitectos, carpinteros, y
colaboradores que seran de 24 mil 50 soles mensuales. El costo incluye gastos de servicios
generales y transporte por 976 soles y la produccion de los juegos que varia cada mes. El
resultado, se estima que en el tercer mes se llega al punto de quiebre para comenzar a tener

ganancias (Ver Anexo 2).

7. Resultados

Luego de analizar la problematica y hallar la solucion, disefiamos productos que
responden a las necesidades encontradas de los usuarios y del area recreativa. Los juegos
infantiles disefiados cuentan con estructuras de materiales reciclables y sostenibles, como la
madera pino, certificada como producto sostenible, 1lantas reutilizadas y mermas en proyectos
ajenos como tubos de metal o retazos de porcelanato. El concepto de cada juego se basa en
impulsar la estimulacion de la psicomotricidad, el desarrollo social y emocional del nifio, de
manera que fomente las actividades al aire libre de una manera recreativa (Ver Figura 1). Se

disefiaron 9 juegos infantiles bajo este concepto, que es adaptable de acuerdo con las



necesidades del espacio a implementar para ofrecer diversidad de productos al cliente, por lo
que brindamos asesorias personalizadas, para pulir detalles, concretando el trabajo con el

producto ideal requerido. (Ver Anexo 3).
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Figura 1: Disefio de Fast climb en plano de construccién

Luego, se procedio a la creacion de modelos en 2D y 3D para poder idear un catalogo
de productos que mostrara al cliente brindando la informacion técnica, antropométrica y la
edad sugerida para cada juego (Ver Figura 2). El catalogo se disefi6 inspirado en los colores
de los mismos juegos, que busca impulsar la educacion de manera divertida al nifio (Ver
Anexo 4). Cada juego desarrolla diferentes habilidades en los nifios, desde la estimulacion

sensorial, creatividad e imaginacion hasta las capacidades fisicas, intelectuales y sociales.



DESCRIPCION

MATERIALES

Figura 2: Disefio de la pagina de catdlogo Fast Climb

El siguiente paso realizado fue crear canales de contacto hacia nuestros clientes, que
son las redes sociales como Facebook, Instagram y correo electronico. Por esos medios
publicamos informacion sobre la empresa y los productos que ofrecemos, logrando llegar a los
250 seguidores en 7 dias en la plataforma de Instagram, con gran aceptacion hacia los juegos
infantiles. Asi mismo, tuvimos comunicacion por medio del correo electronico con una lista
de inmobiliarias en el rubro de residenciales y jardineria, que se encuentran en busqueda de
juegos infantiles no tipo estandares, que sean novedosos, duraderos y que proyecte una
perspectiva que concientice sobre el cuidado ambiental. Se envi6 la informacioén de la empresa,
la presentacion del proyecto y el catdlogo virtual, como resultado obtuvimos una buena acogida
de algunos de ellos que les agrad¢ el disefio innovador y inico de nuestro proyecto. Dos de
ellas accedieron a establecer una sesion de asesoria de disefio para su espacio, donde se

necesitaba instalar nuevas implementaciones en la zona infantil.

La inmobiliaria y constructora Select Homes, a quien se le brind6 una asesoria
previamente, aprobd la propuesta del juego Fast Climb, con el cual se obtuvo el primer contrato.
Este producto lo fabricamos con maestros carpinteros que adaptaron algunas variaciones que

nos solicit6 el cliente. El proceso de la asesoria, fabricacion y entrega durd 3



semanas manteniendo una constante comunicacion con el cliente indicando los avances del
proyecto. Al momento de la entrega el encargado verifico los detalles del producto y confirmo
la aprobacion de este, teniendo pendiente la instalacion, ya que el area donde se implementara
aun sigue en obra, la cual procedera a previa coordinacion con el encargado de la inmobiliaria.
Luego de la compra adquirida realizamos un seguimiento mediante llamadas telefonicas y
correo electronico al cliente por sus dudas y consultas. Y asi, de esta manera poder obtener
informacion de mejora para la construccion de proximos productos de una manera apropiada y
satisfactoria para los siguientes compradores. Se mantendra constantemente comunicacion con
el cliente para el mantenimiento de la implementacion adquirida e incentivar nuevas compras
futuras, compartiendo nuevos productos y promociones mediante el correo electronico. Este
proceso ayuda a seguir paso a paso el estado del juego infantil instalado y conocer la reaccion

de los visitantes en primera persona.

Asimismo, para conocer la perspectiva de los usuarios directos realizamos una breve
encuesta a los nifos y padres de familia, mostrando nuestros productos de forma visual y
recopilando las opiniones que percibieron a partir de ellas. En resultado, obtuvimos respuestas
positivas por cada uno de los productos mostrados, y la mayoria de encuestados concordd que
si hubiera una zona infantil implementados con estos juegos eco amigable estarian animados a
visitar el area de juegos con sus menores (Ver Figura 3). Por otro lado, también obtuvimos
criticas constructivas que nos servirdn de mejora en los siguientes juegos, los comentarios
indican sobre la inseguridad que percibian de los juegos mostrados y mostraban las

preocupaciones al momento de uso.



Dl 1al 10, visitarias el parque con estos juegos (1 es lo mas bajo y el 10 es lo mas alto)
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Figura 3: Resultado de la encuesta a los usuarios

8. Conclusiones

En base a las respuestas y reacciones recopiladas, el resultado nos muestra que nuestra
propuesta llega a solucionar los problemas planteados previamente, alcanzando las expectativas
de los clientes y cumpliendo asi con el reto de innovacion, ya que logramos obtener comentarios
positivos, acogida a nuestros productos y una venta satisfactoria. Nuestros juegos infantiles
cumplen con la antropometria requerida, con las seguridades que necesita las implementaciones
infantiles y materiales reciclados que fomentan el desarrollo de conciencia ambiental a los
nifios, ya que ellos seran los pilares de las proximas generaciones. Nuestros juegos tienen como
dindmica el desarrollo psicomotriz, social y emocional del nifio proponiendo disefios creativos

que inviten a los usuarios a la educacion del nifio al aire libre.

La mayoria de los resultados de opiniones de parte de los nifios y padres de familia ha
sido favorable. Sin embargo, no logramos la unanimidad ya que algunos indicaron con menos
aprobaciones algunas de nuestras propuestas, ya que percibieron que algunos juegos no
promueven la seguridad hacia los nifios y temen de alguna lesion. Esto nos conduce a mejorar
algunos disefos e idear estrategias para garantizar la seguridad mediante certificaciones que

otorgan para juegos infantiles como AENOR o TUV.



Como Arquitectas de Interiores, hemos podido percibir que nuestra propuesta esta
disefiada de una manera que aportaria un nuevo punto de vista al mercado de juegos infantiles,
dando iniciativa a que mas empresas se unan a la innovacion con disefios a base de materiales
eco amigables. De modo que se podria educar a un nifio desde una temprana edad a cuidar el

medio ambiente, construyendo asi una sociedad responsable con el planeta.

Nuestro siguiente reto es lograr alianzas con empresas que manejen materiales de
reciclaje y eco amigable. Y lograr proporcionar un area infantil pensado en la educacion
ambiental integrada con juegos eco amigables y superficies con materiales reciclados. Seguir
innovando con disefios creativos, que logren impulsar a los niflos a realizar actividades fisicas

al aire libre y a interactuar dentro de la sociedad, desarrollando su empatia y su compafierismo.

Creemos importante seguir innovando con este proyecto, ya que seria parte de la
educacion eco amigable que es un factor importante para el futuro ambiental, y a la vez el
desarrollo de los nifios que necesitan la interaccion interpersonal en el aire libre. Nuestra
propuesta les brinda un espacio educativo fuera de las escuelas y hogares beneficiando asi no
solo a los padres e hijos, si no a la misma comunidad que se encuentra proporcionando una

alternativa a los videojuegos en casa o juegos infantiles estandares.
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10. Anexos

Anexo 1. Resultado de las encuestas Lima Cémo Vamos

£ Cémo califica su nivel de satisfaccidn con los siguientes aspectos que influyen
en la calidad de vida? Lima Metropolitana, 2019

Calificacion
T Insatisfecho B0B% 5O0% 60O9% 633% 544% 593% 692% 677%
de playas y NI satisfecho ni Insatisfecho  28.0% 306% 282% 275% 328% 286% 231% 236%
Smar Satisfecho 74% BO% 72% S58% 97% 78% 54% 69%
s Insatistecho 582% 499% 610% 663% 447% 636% 625% 733%
derecojode  Nisatisfecha ni insatisfecho 2B5% 307% 284% 254% 333% 277% 237% 198%
basura Satisfecho 131%  191% 104% B3% 216% BS% 138% 69%
El control de Inzatisfecho BE6.5% 641% 6GBO% 674% B633% 6B4% J41% BBI%

jos hiveles d€ i satisfecho ni insatisfecho 25.5% 259% 238% 277% 280% 261% 2050% 219%

calle Satisfecho 77% 97% 76% 49% BS%  51%  54% 904%
Las dreas Insatisfecho S09% 441% 515% 606% 400% 527% 558% 658%
:;’;ﬁe Mi satisfecho ni insatisfecho 324% 347% 327% 284% 324% 343% 340% 253%
artioles Satisfecho 165% 211% 157% 109% 275% 127% 103% 90%
_ Insatisfecha 501% 561% 582% 652% 530% 640% 6209% 658%
‘gﬁﬁca"dad 9%l Nisatisfecho ni insatisfecho 306% 324% 206% 202% 328% 309% 295% 260%
Satisfecho 10.2% 1% 122% 55% 138% 510%  76%  B3%

_ Insatisfecha 6R8% 683% 602% 689% 610% 725% 765% 726%
ﬂ:ﬁ“’“"e Ni satisfecho ni insatisfecho  21.0% 237% 205% 213% 275% 218% 185% 160%
Satisfecho 45% 39% 62% 28% 32% 1% 30% 56%

Bl 5kCes6 Y Insatisfecho 399% 320% 408% 505% 294% 447% 463% 389%
la calidad del Ml satisfecho ni Insatisfecho 378% 406% 372% 345% 373% 379% 356% 431%
agua potable Satisfecho 220% 273% 216% 147% 333% 170%  175%  181%
Bl cuidado Insatisfecho 521% 491% 539% 539% 464% 492% 593% 597%
de las areas Mi satisfecho ni |n5;|t|5fe:hc| 3_2.:155 HE.E';!v_E. 28.2% 32_.-1% 37RO 347%  ZBOD% 24_.?315._
Patales: Satisfecho 94% 97% 12% 60% 10% 72% 78% B3%
Base: tolal de entrevistados Lima Como Vamos - IOP PUCP

Tabla 1. Resultado de las Encuestas Sobre la Calidad de Vida en Lima



< Con qué frecuencia realiza |las siguientes acciones? Lima Metropolitana, 2019

Frecusncia 2019 AlB

Nunca  257% 24.4% 266% 264% 195% 270% 282% 319%
Aveces  454% 389% 494% 4BBY% 424% 49B% 412% 448%
Siempre  284%  360% 238% 245% 369% 227% 306% 233%
Nunca 245% 197% 282% 25B% 148% 330% 269% 247%
Evitopedirboisa plasticaguando. . ... 477y 450% 474% 507% 470% 445% dBT% 556%

Separo, seqrego la basura y
reciclo

compro algo pequefio : : _
R Siempre  274%  339% 244% 230% 375% 222% 243% 198%
Nunca 1.5% 1.6% 13% 1.5% 1.7% 11% 15% 24%
S A Aveces  221% 196% 226% 252% 203% 242% 220% 191%

eficientemente ef agua y : : - J ;
Siempre J76.3% 7B6R 709% 733k TIOW 746% 765 785K

Nunca B3% 63% 91% 102% 47% 108% 99% 83%

Reutilizo las bolsas pidsticas Aveces  355% 280% 359% 461% 305% 439% 319% 368%
Siempre  557%  B5.3% 548% 433% G40% 445% 582% 54.9%

oy — Nunca 35%  34%  40% 30% 7% 25% 43%  80%
cuando encuentro un tacho de Aveces  244% 207% 234% 3% 216% 233% 239% 295%
i Siempre  719% 754% 726% 650% 763% 742% 716% 625%

Munca  726% 733% 739% E95% 761% 576% 776% BO6Y%

A veces 177% 163% 166% 217% 127% 301% 119% 163%
Siempre 73%  BA% 78% 55% 76% 102% 73% 3%
Evito el uso de tecnopor o Nunca 308%  216% 368% 352% 197% 42B% 254% 278Y%
envolturas plasticas cuando A veces 488%  510% 450% 516% S515% 407% 535% 54.9%

Lleve aceite de cocing usado a
un punto de reciclaje

AT Siempre 108% 270% 177% 128% ©282% 159% 207% 170%
Desconecto los Nunca  138% 107% 159% 143% 102% 152% 131% 149%
electrodomésticos cuando no A veces 355% 359% 328% 394% 381% 303% 340% 396%
i Sempre  507% 531% 513% 461% S13% 545% 528% 455%

Munca 1N8% 6.9% 137% 164% 4.9% 127% 103% 212%
A veces 5B1% 534% 590% 63B% S585% 629% 517% 583%
Siempre 2807 % 3934% 270% 192% 362% 241% 37N 201%

Busco concientizar a los. demas
sobre el cuidado del ambiente

Basze: toral de entrevistados Lima Cémo Vamnos - j[OP PLCP

Tabla 2. Resultado de las Encuestas Sobre Frecuencia de Actividades Eco Amigables



Anexo 2. Presupuestos

Materiales Cantidad Precio Total

Escritorios 4 350 1,400
Counter 1 00 800
Mesa de reuniones 1 2,000 2,000
Sillas de escritorio g 200 1,800
Sillzs de oficina 4 400 1,600
Sillas de visita 8 a0 40
Estantes empotrados B 1200 7,200
Computadores portatiles 4 4 200 16,800
Computadora 1 2,500 2,500
Imprasora 2 200 1,600
Tinta de Impresora 1 140 lan0
Telefonos 3 70 420
Engranpadoras B 13 77
Proyector y Ecran 1 1,000 1,000
Pizara 1 120 120
Papel (Paquete de 500 hojas) 10 12 120
Papel A3 2 23 45
Perforadores o 12 71
Mesa de dibujo con caja de luz 1 750 750
Cuadernos 5 12| 60
Lapiceros 4 g 33
Corrector y resaltador 8 5 40
Lapices 5 5 5
Borrador 5 z 10
Escuadras v escalimetro 5 20 100
Folder de Manila (De 25 unidades) 5 2 33
Aire acondicionado 2 1,000 2,000
Camioneta 1 27,360 27,360

TOTAL 5/. 68,749

Tabla 3: Presupuesto de Inversiones




Gastos de Alguiler ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYD JUNIO JULIO AGOSTO  SETIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
Alguiler mensual Oficina 2,580.00 2,580.00 2,580.00 2,580.00 2,580.00 2,580.00 2,580.00 2,580.00 2,580.00 2,580.00 2,380.00 2,5380.00
Alguiler mensual Almacan 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00
Total Alguiler 3,580.00 3,580.00 3,580.00 3,580.00 3,580.00 3,280.00 3,580.00 3,580.00 3,580.00 3,580.00 3,580.00 3,580.00
Tabla 4: Presupuesto de Alquileres
Gerente General/ Melissa Enero Febrero Marzo Abril | Mavo Junio Jufio Agosto Setiembre Octubre Moviembre Diciembre
MNumero de personas i 1 1 1 1 1 1 1 1 T 1
Sueldo [mensual) 5. 3,00000| 5. 300000|S/ 300000 . 3,00000|S/ 3,00000)|5. 3000005, 3,00000|5. 300000|S, 300000|S/. 300000|S5. 300000 S. 300000
Total [Sueldo + Gratificacion + CT5 Anual) 5. 3,750.00 (5 3,750000|%5%. 375000|5/ 375000 | 8. 375000(%f 375000|%. 3,75000|%. 375000|S/ 3750.00)%/ 375000(5/. 2750.00|5/ 3,750.00
Total Mes 5. 3,750.00| 5. 3750.00] 5. 3,750.00 3,750.00 | §. 3750005 375000|5. 375000(5. 3750000|5f 3750.000S5  375000(5f 3750.00|5, 3750.00
Gerente de Desafio Empresarial/ Kimberty Enero Febrero Marzo Abril | Mayo Junio Jufio Agosto Setiermnbre Octubre Moviembre Diciembre
Numero de personas 1 1 1 b 1 1 1 1 1 i 1
Sueldo [mensual] §. 2800.00|5. 280000|5/ 28000D)5/. 280000 5. 2800.00|5/ 280000(S5/ 2800.00(5. 280000|5/ 280000|5. 2B800.00|5/ 2800.00)5. 380000
Total {Sueldo + Gratificzcion + CTS Anual) 5. 3500.00|5/. 350000|5. 3500.00|5/ 3500.00 | 8. 3,500.00|5/ 3,500.00]|5/ 3500005/ 350000|5. 3500.00|5/ 350000(5. 350000|5/{ 3500.00
Total Mes 5. 3,500.00( 5. 3500000|5/ 350000|5. 350000 | 5. 350000| 5. 3,50000|5/ 3,50000|5/ 350000|S/ 350000|sS. 350000|5/ 3500005, 3,500.00
Gerente de Logistica Empresarial/ Regina Ensro Febrero Marzo Abril | Mayo Junio Jufio Agosto Setiembre Octubre MNoviembre Diciembre
Numero de personas 1 1 1 | £t 1 2] 1 1 1 1 1
Sueldo (mensual) §f. 2600005, 260000|5/. 2600.00 2600005/ 260000|S. 260000|S5/. 260000|S5. 260000(5/ 260000|5. 260000|5/ 260000|S/ 260000
Total {Sueldo + Gratificacion + CTS Anual) §/. 3,250.00 |S/ 3350005 3350005/ 3250.00 | §. 3250.00(S/ 3,250.00|S/ 3,250.00|5/ 325000|5f 33250.000S/ 3250.00|5. 3250.00|5/ 3,350.00
Total Mes S/ 325000|S. 325000|5. 325000 325000 | 5/ 3250.00| 5. 3,25000|5/ 3,250.00|S/. 3250005/ 32500058 325000|S5/. 325000|%5. 325000
Gerente de Planifiacion de Procesos/Nataly
1 1 1 1
240000 | 5. 240000| 5. 240000| 5. 240000 5. 240000|S/ 240000|5/ 2400005/ 240000|5/ 240000| 5. 240000|5/. 240000|%5. 240000
g'm:lm 5{'. ifim'En. S,f 3:'9‘]1“]. -S"f 35@'“” 'E'!f.. .3’?mm %‘{, 3:II[|DU S{ g:m'm .S.'Ir: 3ﬂﬂlm Sllf %m]m S‘f 3_,!]11“]”5& 3,?03{"] S!FI 31@'11?.
300000 | 5/ 300000|%. 3,00000|5 3,00000)|5. 300000|5. 3,00000|S/ 3,00000|S5/ 3000005, 3,00000|S5/ 3,00000|S5. 300000|5). 3,00000
TOTAL SALARIOS GERENCIA 5f. 13,500.00 5/. 13,500.00 5/. 13500.00 5/. 13,500.00 5/, 13.500.00 5/, 13,500.00 5/. 13,500.00 5/. 13,500.00 5/, 13,500.00 5/. 13,500.00 5/. 13,500.00 5/, 13,500.00

Tabla 5: Presupuesto de Salarios de Gerencia



1

5/. 540.00|5/ 94000 |5/ S4000|S/ 54000 5. 94000| %/ 94000 |5/ 94000|S/  S4000| 5. S4000|S5/ 5S4000| 5. S94000| 5. 94000
Us/. 117500|s/ 117500|s/. 1i7so00|s/ 117so0ls). 1175005, 1175005 117s00(ss 147500(s/. 1175.00(5/. 117so0ls). 1a7s00)sl 117500
sf. 117500[5. 117500|s/ 117500|s/. 117500| S, 1a7500] 5. 117500 s/ 1175.00] s/ 117s00)sf pi7soo|ss tavsoo|ss 1avsoo|s) 117500

TOTAL SALARIOS ADMINISTRATIVOS

24,050.00

2405000  ,050.00  24,050.00

Tabla 6:

Presupuesto de Salarios de Administracion



Agosto Setiembre Dctubre Noviembre Diciembre

Luz
Facturacion de luz al afio 5/150.00 5/150.00 5f150.00 5f150.00 5/150.00 5/150.00 5415000 5/150.00 5/150.00 5/150.00 5/150.00 5/150.00

Agua

Telefono + Internet

Costo 5/245.90 5/245.90 5/24550  5/24550  5/24590  §/24590 /24550  5/24550  5/24550  5/24550 /24580  5/24550

Gasolinas del camioneta

Gastos de transporte

Costo 5/200.00 5/200.00 5/20000  5/20000 520000  §/20000  5/20000  5/20000  5/20000  5/20000  §/20000  5/200.00
Gasto servicios basicos 5/975.90 5/975.30 5/975.90  5/975.90  §/975.90  5/375.80  5/575.80  5/975.80  5/975.590  5/975.90  S5/975.30  5/975.90
Fabricacion de jusgos S/19466  5/33,556 5/40323  5/48310  §/53687  S/64101  5/68847 576027  5/84008 585113 /87223 595858
Costo por producto 5/19,466.35 _5/33,555.70 _ 5/40,328.70  5/A%309.70 5/53,686.70 S/64,101.20 S/68,847.45 5/76,027.20 5/84,008.20 5/86,112.95 5/B7,209.45 5/96,858.20

Tabla 7: Presupuesto de Costos de Servicios Generales



COSTOS DE JUEGDS Happy tires Room orplay Roomorplay 2 Weird touch  Sandbeox Fast Qimb  Codorful Mesl Bollymg Tire  Jump Jump  Fast Module

Macera Pino Oregon [x1 pie] 50,00 5/855.00 5/855.00 SI2E00 529450  5/256.50 5/0.00 5/171.00 5/20.50 5/15.00
Clavos sin cabera pulgads imedia (140 uni. x oj) 5/0.00 5/9.00 5/9.00 5/2.00 5/9.00 5/9.00 5/0.00 5/0.00 5/9.00 5/18.00
Tomillos 3 {x uni | 5/48.00 5/120.00 5/120.00 5/16.00 5/16.00 5/32.00 5/16.00 5/48.00 5/192.00 5/0.00
Cola sintitica 4 kg |« Gl 5/0.00 5/1E.00 5/18.00 5/8.00 5/9.00 5/9.00 5/0.00 5/9.00 5/4.50 5/15.00
Caja de Lijs de 160 [x uni) 5/0.00 53500 5/35.00 5/17.50 5/17.50 5/17.50 5/0.00 5/17.50 5/8.75 5/70.00
Barniz pars maders exterior [x G1) 5/0.00 5/450.00 5/450.00 L2500 522500 5/300.00 5/0.00 5/75.00 5/75.00 5/300.00
Pintura e colores madera (B Unidsdes x GL) 5/0.00 5/540.00 5,/540.00 5/30.00 5/30.00 5/540.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00 5/540.00
Pintura multiuzo en spray (Cont. 24 upi) [x uni ] 5/0.00 5/280.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00 /0,00 000 5112000  5/B40.00 5/0.00
Liartas [ uni 510500  5/180.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00 5/75.00 5/0.00 5,/60.00 5/690.00 5/0.00
Troncos de madera [xuni | 5/0.00 5/0.00 5,/550.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00
Dijo de pez tuerca |« unidad) S/17.00 529250 5,292 50 5/0.00 5/0.00 55200  5/130000 5000 5/0.00 5/0.00
Sogas Driza (x ML} 5/125.00 5/65.00 5/65.00 5/0.00 5/0.00 5/30.00 5/500.00 5/20.00 5/0.00 5/0.00
Laca sefiadora para madera [x GL) 5/0.00 5/132.00 5/132.00 5/12.00 5/2200 5/44.00 5/0.00 5/22.00 5/22.00 5/88.00
Superfice de Texturas varias (x uri) 5/0.00 5/0.00 5/0.00 20000 521250 5/0.00 5/0.00 5/0.00 5/75.00 5/0.00
Tubos 5CH de acere 37 « 6 mfx uni | 5,/76.00 5/0.00 5/0.00 20000 521250 50,00 5/500.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00
Secado 3l horno pintura (xuni) 5/120.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00 50,00 5/120.00 5,/0.00 5/0.00 5/0.00
Sistemna de Fjacion 55304 (500 uni ) 5/0.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00 5/0.00 50,00 5/E5E.60 5/0.00 5/0.00 5/0.00
Solgadura (x Punto) 5/160.00  5/160.00 5/160.00 516000  5/160.00  5/160.00  5/16000 514000  5/160.00 5/0.00
Costo por producto §/751.00  5/313650  S/363650  S/111650 S/120B.00 S/1525.00 5/325260 S/LEB250 S5/210475  5/1053.00

Costo de venta con el margen de ganancia{70%)  5/1276.70 5/5332.05  5/618205 5/180805 &/205360 5/250250 5/552042 5/286025 5/3578.08 5/1790.10

Tabla 8: Presupuesto de Costos Unitarios de los Juegos



Intenimiento de im Iementa::io

Tabla 9: Presupuesto de Estimacion de ventas

Agosto Setiembre  Octubre  MNoviembre Diciembre
Unidades a vender
Happy tires 1 2 2 2 2 3 3 4 4 4 4 5
Room or play 1 2 3 4 4 5 5 5 B [ b 7
Room or play 2 1 2 3 4 4 5 5 5 6 6 [ 7
‘Weird touch 1 1 1 1 2 2 3 4 4 4 5 5
Sand box 1 2 2 3 3 4 4 4 5 5 5 5
Fast Climb 1 1 1 1 2 2 3 4 4 4 4 4
Enmallado 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Rollyng Tire 1 1 1 1 2 3 3 4 4 4 4 4
Jump Jump 1 2 2 2 2 2 3 4 4 5 5 B
Fast Module 1 1 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2
Besiones de asecoria de disefy 1 2 2 2 3 3 3 3 4 4 5 5
Intenimiento de implementacid 0 0 0 1 2 2 2 2! 3 3 3 4
Precio Unitario
Happy tires 1,276.70 1,276.70 1,276.70 1,276.70 1,276.70 1,276.70 1,276.70 127670 1,276.70| 127670| 1,27670| 1,276.70
Room or play 5,332.05 5,332.05 5,332.05 5,332.05 5,332.05 5,332.05 533205 533205 | 5,33205| 533205| 533205| 533205
Room or play 2 5,182.05 5,182.05 5,182 05 E,182.05 6,182.05 5,182.05 6,182.05 618205 | 6,18205| 6,18205| 6,18205| 6,182.05
‘Weird touch 1,898.05 1,898.05 1,898.05 1,898.05 1.898.05 1,898.05 1,898.05 1,898.05 1,898.05 1 898.05 1,895.05 1,898.05
Sand box 2,053.60 2,053.60 2,053.650 2,053.60 2,053.60 2,053.60 2,053.60 205360 205360 2053.60| 2,.053.60| 2053.60
Fast Climb 2,592 50 2,592.50 2,502 50 2,592.50 2,502.50 2,582.50 2,592.50 250250 2,50250| 2,50250| 2,58250| 2,592.50
Colorful Mesh 5,529 42 5,500 47 5,520 47 557042 5,520.42 5,520.42 5,520.42 551047 | 550042| 552942| 552947 552942
Rollyng Tire 2,860.25 2,860.25 2,860.25 2,860.25 2,860.25 2,860.25 2,860.25 2,860.25 2,860.25 2,860.25 2,.860.25 2,860.25
Jump Jump 3,578.08 3,578.08 3,578.08 3,578.08 3,578.08 3,578.08 3,578.08 3,578.08 3,578.08 3,578.08 3,578.08 3,578.08
Fast Module 1,790.10 1,790.10 1,790.10 1,790.10 1,790.10 1,790.10 1,790.10 179010| 1,790.10| 1,730.10| 1,790.10| 1,790.10
Besiones de asesoria de diseny 250.00 500.00 500.00 S500.00 750.00 750.00 750,00 750.00 1,000.00 1,000.00 1,250.00 1,250.00
= o - 200.00 400.00 400.00 400.00 BO0.00 500,00 B600.00 B00.00 B800.00




RESULTADOS.

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto setiembre Octubre Moviembre Diciembre
Ventas S 33343 51 57545 5/ B9059 S 82826 S/ 92417 & 110122 SI 118191 S/ 130596 Sf 144414 S) 147992 S 150,140 Sf. 166,709
Costos Fijos Sl 27876 S 27876 3L 27BM6 S 27BTE S 27876 S 27876 SL 27876 S5l X7@Ve 5. 27876 S 2T BT6 S 27876 3 27876
Costos Yariables = 19696 S/, 33786 S/ 405589 S5/ 48540 & 53917 5. 6433 S 69077 S 76257 S5/, B4238 Sl BB343 S 87459 Sl 97,088
Utilidad 5. -14,229 Si. 4117 Sl 624 S, 6411 S/, 10,625 S/ 17,915 8L 2,237 S/, 26463 S/, 32300 S, 33773 Sl 34805 S 41,745
Ma rgen -13% -1% 1% B% 11% 16% 18% 2% 22% 23% 3% 25%
Tabla 10: Resultados del Presupuesto



Anexo 3. Plano de construccion
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Figura 4: Plano de Colorful Mesh
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Figura 5: Plano de Fast Module
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Figura 6: Plano de Happy Tires
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Anexo 4. Catalogo de los productos

Figura 12: Disefio de producto Colorful Mesh
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Figura 13: Disefo de producto Fast Module



Horpy Tires o~
ey © 4,
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Desarrollala capacidad de pasar por las cuerdas con cuidado, pero
con rapidez, también permite que los nifios desarrollen relaciones

humanas bésicas, como el apoyo y confianza mutuo entre los ,/
compafieros. con las cuerdas de colores los nifios se divierten X /
\'

aprendiendo.

Figura 15: Disefio de producto Jump Jump



PESCREPCION

En este juego incrementa la confianza tanto como de uno
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Figura 17: Disefio de producto Room Or Play
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Figura 19: Disefio de producto Weird Touch
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