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Resumen del Proyecto de Investigacion

La presente investigacion tuvo como objetivo conocer la realidad educativa en zonas
rurales y alejadas del Pert, especificamente del nivel secundario. El grupo de personas a
las que se estudio forman parte del colegio N° 60157 en la comunidad de Yanayacu,
Iquitos. Se realiz6 una investigacion cualitativa donde se hallé que esta comunidad no
cuenta con servicios basicos ni internet y aterrizando en la situacion actual, las clases
virtuales no son una opcioén para ellos, sumando a esto la falta de infraestructura
educativa. La informacién recopilada demuestra que los alumnos de 4to y 5to de
secundaria desean tener un espacio Optimo para realizar sus clases y un mejor material
didactico que apoye su educacion y contar con mas dias de clase a la semana. Es necesaria
la investigacion de educacién de calidad en una de las zonas rurales con el déficit
educativo mas bajo del Peru, ya que esto nos ayuda a visibilizar el problema existente en

cuanto a la educacion en el pais.
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1. Contextualizacion del Problema

Segun la ley general de la educacion N* 28044, la calidad en la educacion es “el nivel
optimo de formacion que deben alcanzar las personas para enfrentar los retos del

desarrollo humano, ejercer su ciudadania y continuar aprendiendo durante toda la vida”

Uno de los principales retos que es preciso superar para reducir la pobreza y acelerar el
desarrollo del Perti es 1a mejora en la calidad de educacion. Si bien, ha habido una mejora;
todavia falta mucho para obtener una buena calidad educativa en todas las regiones y
departamentos del pais, por ejemplo: La regién Loreto, una zona con bajo rendimiento
educativo, sobre todo, en educacion secundaria, pues solo el 14.9% de los estudiantes de

este departamento, llegan a terminar el quinto afo.

Es por ello que este grupo de investigacion se ha centrado en la comunidad de Yanayacu,
Loreto; la cual se encuentra en el distrito de Fernando Lores. La educacion en esta zona
y la motivacion de los estudiantes se ven comprometidas debido a diversos factores, tales
como la falta de infraestructura, la poca capacitacion que reciben los docentes, la falta de
conexion eléctrica y acceso a internet. Debido a estas deficiencias en dicha zona no se
pudo concretar la educacion virtual en la pandemia del COVID-19, lo cual gener6 un afio
de pérdida escolar. Esto se traduce en un gran porcentaje de desercion escolar y alumnos
de secundaria cuyo rendimiento académico es bajo en comparacion con alumnos de otras

regiones del Peru.



Factor social:

La falta de educacion de calidad en la comunidad de Yanayacu afecta a toda
su poblacion. Los habitantes de ésta viven en un entorno social, en el cual el trabajo
es mas relevante que la educacion; donde las personas desconocen mas alla de su
realidad, es por eso que no se instruyen y por lo tanto no tienen la capacidad de
aportar al desarrollo de su comunidad y a la explotaciéon de los recursos para el

beneficio de su poblacion. La falta de un local hace que la educacion no progrese.

Factor Econémico:

Debido a la educacion basica de la poblacion, no les permite adquirir la
informacion necesaria para mejorar su calidad de vida; limitando también su
potencial intelectual lo que conlleva a que estas personas no aporten de manera

significativa a la economia de su ciudad. La economia es poco estable.

Factor Emocional:

Muchos de los estudiantes en estas zonas tienen como prioridad el poder
ayudar a sus familias de manera econdmica; algunos al no poder lograrlo, entran en
un estado emocional critico y no cuentan con ningun tipo de apoyo psicologico ni
emocional que los ayude a controlarlo, teniendo como resultado una gran
desmotivacion por continuar estudiando, priorizando el trabajo y enfrentandose a

la desercidn escolar.



2.

Problema al Resolver:
La desercidon escolar de los alumnos de nivel secundaria de la comunidad de
Yanayacu a causa de la desmotivacion y la necesidad por el trabajo, que

interrumpen su ciclo escolar.

Justificacion

El proyecto va a beneficiar a los estudiantes de Secundaria de la Unidad Escolar
N 60157 de Yanayacu.

La idea del proyecto es entender la problematica de los estudiantes de secundaria,
puesto que s6lo un 68% de los alumnos del nivel secundaria de la regién Loreto,
entre ellos de la comunidad de Yanayacu, asisten a sus clases.

Las condiciones en las que toman las clases, los desmotiva a seguir estudiando.
Todavia no cuentan con un servicio eléctrico estable, no tienen una buena
conexion a internet, la comunidad no cuenta con una infraestructura adecuada
pues no hay un colegio propio: estudian en un local comunal prestado. Los
profesores no cuentan con una capacitacion adecuada que permita reforzar la
ensefnanza, siguiendo lo estructurado en una malla curricular que no esté aterrizada
a larealidad de la comunidad. La desmotivacion y la desercion escolar se han visto
respaldadas por un impacto social importante, debido a que las familias de la
comunidad de Yanayacu perciben al trabajo como una herramienta mas importante
que la educacion. Todo estos factores dan como resultado una incertidumbre
estudiantil y un bajo rendimiento académico que se ha visto revelado en ultimo
examen PISA en el 2019, donde se refleja que Loreto y sobre todo las

comunidades rurales estan en el ultimo lugar en cuanto a comprension



3.

lectora, matemadtica y ciencias. Sumado a esto que segun el INEI solo el 14,9%

de alumnos culminan el 5to afio de secundaria.

Reto de innovacion

3.1. ;Como podriamos mejorar la calidad educativa en la comunidad de

Yanayacu en Loreto?

La competencia de Educacion para el trabajo, de la malla curricular del nivel
secundaria explica sobre la gestion de emprendimientos econdmicos y
sociales que alumnos en esa etapa escolar realizan. Actualmente los alumnos
del nivel secundario de la comunidad de Yanayacu, desarrollan productos y
artesanias elaborados con fibras que encuentran de la misma comunidad. Sin
embargo estos proyectos no son vistos como proyectos de emprendimiento,
puesto que no se elaboran con una estructura o estrategia que permita
impulsarlos a un nivel mayor o empresarial.

Mercadito rural, es una empresa cuyo propdsito es ayudar a los alumnos del
nivel secundaria de las comunidades rurales del Pert a aprender una estrategia
basica para la ideacidon, creacion, producciébn y comunicacion de sus
productos para que sean pensados como emprendimientos con el que
aprendan nuevas competencias educativas y generen futuras empresas e
ingresos.

'7’

Se creard un libro llamado “3,2,1... A emprender!” Este libro tiene la
estrategia que los adolescentes deben de seguir para la elaboracion de sus

productos. Desde un glosario de palabras claves que todo emprendedor debe



conocer hasta ejercicios interactivos que permitan guiarlos en su proxima
creacion. Este libro incluye la capacitacion de los profesores del curso para
que junto a los alumnos se logren desarrollar los productos de una manera
mas Optima y eficaz, pensando en el desarrollo de un futuro emprendimiento,
que genere ganancias para las familias y la comunidad de los alumnos,
mientras aprenden nuevas competencias. De este modo, los estudiantes de
secundaria tendran conocimientos sobre cOmo ofrecer sus productos
eficazmente. Esto contribuye al desarrollo de la persona como emprendedora
amedida que va llevando sus tltimos afnos de secundaria y ademas de reforzar

la curricula del profesor del curso.

4. Sustento Teorico

4.1. Estudios previos
4.1.1. Avila 2017,
La investigacion busca informar sobre los aportes existentes en la
educacion rural para mejorar la calidad de ésta, en diferentes partes de
América Latina y del mundo. Entre estas se encuentran; ‘‘Escuela y café’’,
““Experiencia Pedagogica de Alternancia’, ‘‘Movimiento de los
Trabajadores Rurales sin tierra del Brasil’’, ‘‘Centro de Estudios para el
Desarrollo Rural *’. El estudio se relaciona con este proyecto ya que nos
brinda informacion sobre los distintos proyectos que se han realizado para

solucionar la problematica que se esta investigando.



4.1.2. Hernandez 2020,

“Mi mundo natural” pretende fortalecer el proceso de ensefianza y
aprendizaje de las ciencias naturales para segundo grado de educacion
primaria. Se busca que los nifios y nifias de la escuela en zonas rurales
relacionen aspectos importantes como del cuidado y preservacion de la
naturaleza y asi utilizar inteligentemente los recursos que encuentran en el
entorno (botellas y residuos orgéanicos). La solucion consta de dos
estrategias didacticas:

I. Recorridos:

A. Escritura sobre la naturaleza. B. Soy una hortaliza ;Qué necesito?

C. Una busqueda de Botéanica D. Terrario

II. Capsulas Cientificas

A. Flores de colores B. ;El agua? C. Fuente de agua

II1. Mapa conceptual

A. El dado pensador

La tesis tiene coincidencia, con este proyecto de investigacion actual,
puesto que busca aprovechar los recursos existentes en el entorno del

estudiante y poder utilizarlos para la creacion de técnicas y productos.



4.1.3. Guzman 2020,

“El curso de emprendimiento propuesto para IV y V de Secundaria tiene
los siguientes objetivos:

1. Desarrollar en las alumnas las aptitudes necesarias para investigar en el
campo empresarial y promover iniciativas de negocios con posibilidades
de emprendimiento.

2. Sensibilizarse hacia la creatividad aplicando técnicas y procedimientos
para la activacion y desarrollo del pensamiento creativo e innovador.

Esta tesis esta relacionada con este proyecto de investigacion, debido a la
capacitacion que reciben las alumnas de 4to y Sto afio de secundaria para
promover iniciativas de negocios a través del emprendimiento. El
programa se hace mediante sesiones durante 3 trimestres.

Al aplicar este método, se esta permitiendo el desarrollo de las habilidades
de los alumnos a través del pensamiento creativo con apoyo de los

profesores, beneficiando a la comunidad estudiantil y docente.

4.1.4. Ramirez 2021,

Gran cantidad de nifios y jovenes trabajan en actividades agricolas, pecuarias,

artesanales o domésticas. En la sierra y selva el trabajo de los nifios permite a los

adultos transmitirles practicas culturales y sentido de colaboracion y pertenencia.

Sin embargo, la mayor parte de los nifios que trabajan son pobres (71%) (ENV

1997) Este trabajo es rutinario, de muy baja productividad y escasa rentabilidad.

Ademas influye en la inasistencia a clases y en el bajo rendimiento escolar.



Dicho proyecto estd relacionado con la investigacion en curso debido a los

factores mencionados, que conllevan a los estudiantes a abandonar los estudios.

4.2. Marco tedrico

4.2.1. Educacion de Calidad:

Durkheim (como se cit6 en Barba, 2018) piensa que una educacion de calidad
debe contribuir a formar un ser humano de calidad, para una sociedad de calidad,
en la cual sus miembros gocen de una vida de calidad. Esto implica una educacion
que al plegarse a la calidad, como cualidad, se aviene al propdsito de la busqueda
de un mejor estatus de vida para aquellos a quienes cobija. Es una educacion
circunscrita a la esencia de lo humano y por tanto con un caracter social, que en
conjunto forma el ser social, lo constituye o materializa en cada uno de los

miembros de una comunidad determinada.

4.2.2. Comunidad:

Murray (como se citd en Padilla, 2019), lo definia como “...un grupo de personas
ocupando una determinada area de sociedad, la cual participa de un sistema de
intereses y actividades bastante amplio como para poder incluir casi todas sus
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relaciones sociales...” Afirma que sin embargo, la comunidad no debe
distinguirse desde el territorio en si, ya que este se extiende mas alla de un espacio
geografico, casi siempre para hablar de personas y de grupos de seres humanos

que interactiian en ambitos territoriales, se emplea este término, asumiendo que

estos comparten principalmente los mismos intereses.



Socarras (como se cito en Padilla, 2019) define la comunidad como “... algo que
va mas alld de una localizacion geografica, es un conglomerado humano con un
cierto sentido de pertenencia. Es, pues, historia comun, intereses compartidos,

realidad espiritual y fisica, costumbres, habitos, normas, simbolos, codigos”.

4.2.3. Adolescente de Zona Rural:
Segun lo indica Brown (como se citd en Gutiérrez, 2021), la adolescencia es “El
periodo de crecimiento y desarrollo humano que se produce después de la nifiez y

antes de la edad adulta, entre los 10 y los 19 afios”.

Pérez y Farah (como se citdé en Gaviria y Jaramillo, 2020), definen el desarrollo
rural a nivel de América Latina como: “La idea del desarrollo de la ruralidad ha
pasado de orientarse en la mitigacion de la pobreza a una vision mas integral de
lo regional en la que se incluyen aspectos como la sostenibilidad ambiental,
econdmica, politica, social y cultural, y el empoderamiento de los campesinos para

el ejercicio de sus derechos”.

Segun lo planteado por Gémez (como se citd en Babilonia y Suzuki, 2020), la
ruralidad tradicional se presenta como caracteristica principal es que su poblacion
se dedique a actividades agropecuarias, regidas por ciclos naturales y que

contribuye a la constitucion de cultura especifica.



Gomez (como se citd en Babilonia y Suzuki, 2020) argumenta que:

“La poblacion rural se encuentra en territorios de baja densidad, ignorando el
entorno urbano de las comunidades rurales. También considera que las
comunidades rurales han sufrido el contacto con el tecnocentrismo; por lo que los

conocimientos que han adquirido los habitantes de la comunidad han cambiado”.

4.2.4. Emprendimiento:

Gutama y Jiménez (2019) afirman que en la actualidad, el emprendimiento es
tomado como un factor esencial para el crecimiento econdmico, mejorar la calidad
de vida y sobre todo como una alternativa para combatir el desempleo,

desigualdad y pobreza.

Rodriguez (como se citd6 en Gutama y Jiménez, 2019) afirma que el
emprendimiento hace mencion a aquella persona que tiene la capacidad y destreza
de hacer un esfuerzo adicional para alcanzar un objetivo definido, se puede
expresar también que es una persona que esta lista para tomar decisiones o iniciar

algiin negocio.

4.3. Beneficiarios

4.3.1. Beneficiario 1:

Los beneficiarios de este proyecto son hombres y mujeres que cursan el 4to y Sto

afio de secundaria de las zonas rurales del Peri y que tienen entre 14 y 17 afios,



cuya calidad de vida es baja debido a la brecha educativa y socio-econémica que
existe en el Pera entre las zonas rurales y urbanas. Su realidad a veces llega a
desmotivarlos ya que no cuentan con una infraestructura adecuada ni servicios
como internet para tener una educacion de calidad. El trabajo parece ser la salida
mas facil a sus problemas econdmicos, sin embargo se esfuerzan en sus estudios
para llegar a ser profesionales en un futuro, con la ilusion de obtener un buen
puesto de trabajo y asi ayudar a sus familias. Son adolescentes que desean tener
mejores oportunidades y que su familia tenga estabilidad econémica. Conocen las
redes sociales pero no estan muy familiarizados con su uso, porque carecen de
internet. Ayudan a sus familias en labores como la agricultura y la pesca,

actividades clave para la economia de esta comunidad de Loreto.

4.3.2. Beneficiarios 2:

Hombres y mujeres entre 25 a 45 aios que desean mejorar su emprendimiento con
herramientas digitales y asi mantenerse actualizado en el mercado actual donde
las redes sociales se volvieron parte clave para publicitar y vender los productos

0 Servicios.

4.3.3. Beneficiarios 3:

Hombres y mujeres de 30 a 55 afios, se encuentran en todo el Peru, pero sobre
todo en Lima. Disfrutan decorar espacios con artesanias. Amantes de los colores
y las tendencias. Son digitales o estdn empezando a serlo. Les gusta comprar a
través de internet. Prefieren las marcas con un propdsito o valor agregado, no se

fijan en el precio.



5. Propuesta de Valor

5.1. Propuesta de valor:
Desarrollar una estrategia creativa y didactica que ayude a los estudiantes
del nivel secundaria de la comunidad de Yanayacu a potenciar sus proyectos de
emprendimientos con nuevas habilidades y conceptos de empresa, mejorando su

nivel educativo y en un futuro, se convierta en un sustento para ellos y su familia.

5.1.1. Jobs to be done: Se permite a los adolescentes incentivar su
creatividad para desarrollar su mente; facilitarles el acceso a informacion
necesaria para ampliar sus conocimientos a través de la generacion de
estrategias que incluyen ejercicios y conceptos de emprendimiento que

potenciaran sus productos y su malla curricular .

5.1.2. Gain creators: Brindar una armonia educacional.

Que los alumnos salgan de su zona de confort (abran sus mentes, mirar
mas alla del horizonte). Que los padres apoyen a sus hijos hacia un mejor
futuro. Motivacion y superacion personal. Que los adolescentes terminen
su ciclo escolar. Que los jovenes se diviertan aprendiendo, brindando

motivacion a los alumnos para conocer diversos temas.



5.1.3. Pain relievers: Brindar informaciéon complementaria de manera
didactica para que los alumnos de secundaria aprovechen al méximo su
curricula escolar. Incentivar a que los alumnos desarrollen su creatividad,
mientras aprenden nuevos conceptos. Ofrecer a estos adolescentes, un
medio de ingresos econdmicos a través del desarrollo de los proyectos que

elaboraran en la competencia de Educacion para el trabajo.

5.2. Segmento de clientes:
Segmento 1: Estudiantes (hombres y mujeres) de 4to y 5to de secundaria del
colegio N° 60157 de la comunidad de Yanayacu que han desarrollado proyectos

de emprendimiento con los recursos de su comunidad.

Segmento 2: Peruanos emprendedores que quieren mejorar Su negocio

aprendiendo nuevas herramientas digitales.

Segmento 3: Hombres y mujeres en Peri que son amantes de las artesanias y

decoracion del hogar. Ademas les gustan las marcas con proposito.

5.3. Canales:
Los canales que se utilizaran son digitales.
Redes sociales para dar a conocer el servicio del “Workshop Despega
emprendedor”. Por la compra de este kit, el porcentaje serd donado a la comunidad

de Yanayacu.



Zoom para la capacitacion de los profesores. En esta etapa la herramienta digital
sera clave para las consultas y aportes de la estrategia hacia los profesores del area
de educacion para el trabajo.

Pagina web - ecommerce, es un canal donde mostraremos el trabajo de los
alumnos y donde nuestro segmento de clientes podra comprar las artesanias,

sumandose a apoyar a la comunidad.

5.4. Relacion con los clientes:
Se dara a través de comunicacion constante con los profesores (email, Whatsapp,
llamadas, Zoom) para estar al tanto del avance del proyecto de los alumnos, qué
es lo que esta funcionando y lo que se puede mejorar, escuchando sus ideas y

propuestas.

5.5. Actividades clave:

Brindar a los alumnos un libro llamado “3,2,1... jA emprender! disefiado por el
equipo de Mercadito Rural. en donde encontrardn una estrategia informativa y
didéctica (desde la ideacion de los productos, hasta aprender a comunicarlos y
venderlos digitalmente) que los acompaiie en la creaciéon de los productos de
emprendimiento que desarrollan los alumnos de secundaria de la comunidad de

Yanayacu.



5.6. Recursos clave:

5.7.

5.8

Mantener contacto con profesores del colegio de la comunidad para obtener
materiales originarios de la misma; orientando y guiando a los alumnos durante el

proceso del proyecto al hacer. Zoom para comunicarnos con los docentes.

Uso de lllustrator y Photoshop para la creacion del libro de emprendimiento. El

coworking donde se desarrollara toda la estrategia.

Aliados clave:

La direccion y plana docente del nivel secundario del colegio.

Los padres de familia motiven a sus hijos a seguir con su proyecto.

Los emprendedores que se sumaran como aliados comprando los workshops para
que el porcentaje sea donado a la creacion del libro de la comunidad.

Los compradores son quienes van a adquirir las artesanias creadas por los

alumnos.

Fuentes de ingresos:

Oftecer el servicio de un workshop de dos dias llamado “Despega Emprendedor”,
para ayudar a los peruanos emprendedores a aprender nuevas herramientas
digitales. Por la compra de este workshop, un 5% sera ofrecido para la creacion
del libro “3,2,1... A emprender! Un libro disefiado por Mercadito rural, la
empresa de este proyecto, para ayudar a los estudiantes del nivel secundaria de
comunidades rurales del Peru a potenciar los productos que desarrollaran en la

competencia de Educacion para el trabajo.



5.9.

Presupuestos:

Los presupuestos se pueden visualizar en los anexos 1, 2, 3, 4.

Resultados

6.1. Blueprint:

El proyecto comienza con el lanzamiento de un workshop de dos dias (4
horas por dia) via zoom, que ayudard a los emprendedores a adquirir nuevos
conocimientos de marketing digital para ofrecer sus productos. Por la compra de
este curso, los emprendedores donan el 5% a ayudar a la comunidad rural. El
curso ha sido disefiado por expertos en Marketing digital: Jean Véasquez y

Michelle Weinberg.

Con el porcentaje donado, Mercadito rural, que es la empresa creada
para la investigacion de este curso, disefiard y producira un libro de estrategias
didécticas para la elaboracion de los proyectos de los alumnos de la comunidad
rural de Yanayacu. Con estas estrategias y conceptos los alumnos no solo
aprenderan nuevas competencias y habilidades, sino que se preparan para

realizar futuros emprendimientos.

Para diseiiar el libro, hemos investigado acerca de estrategias
didécticas, conceptos y temas entendibles para los alumnos de la comunidad.
La linea grafica del libro es la galaxia y est4 representada por los

cohetes que hace referencia a la palabra “despegar” ademads se cred un personaje



que acompaiara a los alumnos en el proceso, este personaje es un astronauta
mono, que representa la selva y es un animal caracteristico de Iquitos.

Una vez culminada la etapa de disefio, quisimos brindar el material
didactico hacia la comunidad para que los profesores y alumnos lo revisen y lo

apliquen en el curso de Educacion para el Trabajo.

Para la etapa final del proyecto, se elabord una pagina web -
ecommerce. Una plataforma virtual en donde el equipo de Mercadito Rural.
publica los proyectos de los alumnos de la comunidad, para darle visibilidad y

los compradores finales conozcan su trabajo y puedan adquirirlos.

7. Conclusiones

Se logré cumplir el reto de innovacion, ya que con este proyecto se pudo ofrecer
un material didactico que genere interés en los alumnos de 4to y 5to de secundaria y asi
fomentar la creatividad y motivarlos a crecer profesionalmente.

Los resultados se deben a que se cubri6 la necesidad de los alumnos de tener
material educativo propio que les sirva de apoyo para sus clases y asi puedan
complementar lo aprendido.

Los resultados mostrados explican que alumnos de la Comunidad estén

preparados para ser competentes en el futuro; generando un negocio exitoso.
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9. Anexos
Anexo 1
Unidades a vender (servicios) 200 210 221 232 255 281 309 340 374 411 452 497
Kit digital: Despega Emprendedor 5/.120,00 5/.120,00 5/.120,00 5/.120,00 5/.120,00 s/12000 /12000 s/i12000]  s/120,00]  s/12000] s/.120,00] s/.120,00
Ingreso total 5/.24.000,00| 5/.25.200,00] 5/.26.520,00| S/.27.840,00| 5/.30.600,00| 5/.33.720,00] 5/.37.080,00] 5/.40.800,00| 5/.44.880,00| 5/.49.320,00[5/.54.240,00|5/.59.640,00
Unidades a vender (servicios) 35 39 43 47 52 57 63 69 76 84 92 101
Cesto organizador $/.40,00 $/.40,00 $/.40,00 5/.40,00 $/.40,00 $/.40,00 5/.40,00 5/.40,00 $/.40,00 $/.40,00 $/.40,00 $/.40,00
Ingreso total $/.1.400,00| 5/.1.560,00| $/.1.720,00] 5/.1.880,00| $/.2.080,00] $/.2.280,00| $/.2.520,00] S5/.2.760,00| 5/.3.040,00| $/.3.360,00| S/.3.680,00| 5/.4.040,00
Unidades a vender (servicios) 30 32 34 36 38 40 42 a4 46 48 50 53
Tapete tipo alfombra 5/.60,00 5/.60,00 5/.60,00 5/.60,00 5/.60,00 5/.60,00 5/.60,00 5/.60,00 5/.60,00 $/.60,00]  5/.60,00 5/.60,00
Ingreso total 5/.1.800,00| §/.1.920,00] $/.2.040,00| 5/.2.160,00| $/.2.280,00| 5/.2.400,00| §/.2.520,00| 5/.2.640,00| $/.2.760,00| $/.2.880,00| 5/.3.000,00| 5/.3.180,00
Unidades a vender (servicios) 30 32 34 36 38 40 42 a4 46 48 50 53
Hamaca 5/.120,00 5/.120,00 5/.120,00 5/.120,00 5/.120,00 5/.12000|  §/.120,00] S/.120,00] 5/120,00] /120,00 §/.120,00| 5/.120,00
Ingreso total $/3.600,00| 5/.3.840,00| $/.4.080,00| S/.4.320,00| S/.4.560,00| 5/.4.800,00| S/.5.040,00| 5/.5.280,00| $/.5.520,00| $/.5.760,00| S/.6.000,00| S/.6.360,00

Ingresos TOTALES $/.30.800,00 S$/.32.520,00 $/.34.360,00 $/.36.200,00 $/.39.520,00 §/.43.200,00 S/.47.160,00 S/.51.480,00 $/.56.200,00 $/.61.320,00 5/.66.920,00 S/.73.220,00




Anexo 2

Enero Febrero Marzo Julio Agosto | Setiembre | Octubre Noviembre Di
Facturacion de luz al afio $/0,00 S/0,00 S/0,00 5/0,00 5/0,00 S/0,00 S/0,00 S/0,00 $/0,00 S/0,00 S/0,00 5/0,00
Luz

‘

Telefono
Costo $/29,00 $/29,00 $/29,00 $/29,00 $/29,00 $/29,00 $/29,00 $/29,00 $/29,00 $/29,00 $/29,00 $/29,00

Gasolina

Publicidad
Costo S/166,67  S/166,67  S/166,67  S/166,67  S/166,67  S/166,67  S/166,67  S/166,67  S/166,67  S/166,67  S/166,67  S/166,67

Anexo 3
Directora de Disefio - Analu Febrero Setiembre Octubre Noviembre Diciembre
Numero de personas 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Sueldo ( 1) S/. 2.500,00| S/. 2.500,00| S/. 2.500,00| S/. 2.500,00| /. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00| S/. 2.500,00
Total (Sueldo + Gratificacion + CTS Anual) S/. 3.125,00(S/. 3.125,00{S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.12500[S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.125,00|S/. 3.12500|S/. 3.12500
Total Mes s/. 3.125,00|S/. 3.125,00|S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.125,00

Gerente de desarrollo empresarial - Diana Febrero Setiembre Octubre
Numero de personas 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Sueldo (mensual) s/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00
Total (Sueldo + Gratificacion + CTS Anual) S/. 3.125,00]S/. 3.125,00(S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500

Total Mes §/. 3.125,00]S/. 3.12500(S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500(S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.125,00

Noviembre Diciembre

Gerente de Marketing - Jean Febrero Setiembre Octubre Noviembre Diciembre
Numero de personas 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Sueldo ( 1) S/. 2.500,00| S/. 2.500,00| S/. 2.500,00| S/. 2.500,00| /. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00| S/. 2.500,00
Total (Sueldo + Gratificacion + CTS Anual) S/. 3.125,00(S/. 3.125,00{S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.12500[S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.125,00|S/. 3.12500|S/. 3.12500
Total Mes s/. 3.125,00|S/. 3.125,00|S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.125,00
Gerente financiero - Michelle Febrero Setiembre Octubre Noviembre Diciembre
Numero de Personas 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Sueldo (Mensual) s/ 2.500,00|5/. 2.500,00|5/. 2.500,00| S/. 2.500,00| S/. 2.500,00| /. 2.500,00| S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00|S/. 2.500,00| S/. 2.500,00
Total (Sueldo + Gratificacion + CTS Anual) S/. 3.125,00]S/. 3.125,00(S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500|S/. 3.12500
Total Mes S/. 3.125,00|S/. 3.125,00{S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.12500(S/. 3.12500|S/. 3.125,00|S/. 3.125,00|S/. 3.125,00|S/. 3.125,00|S/. 3.12500|S/. 3.12500
TOTAL SALARIOS GERENCIA s/. 12.500,00 S/. 12.500,00 S/. 12.500,00 S/. 12.500,00 S/. 12.500,00 S/. 12.500,00 S/. 12.500,00 S/. 12.500,00 S/. 12.500,00 S/. 12.500,00 S/. 12.500,00 S/. 12.500,00
Anexo 4
Alguiler mensual S/3.775,80| S/3.775,80| $/3.775,80| S/3.775,80| $/3.775,80| $/3.775,80| $/3.775,80| §/3.775,80| S/3.775,80| S/3.775,80| $/3.775,80| S/3.775,80
Locales necesarios 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
Total Alguiler 3.775,80] 3.77580| 3.775,80| 3.775,80| 3.775,80] 3.775,80| 3.775,80| 3.775,80] 3.775,80| 3.775,80] 3.775,80] 3.775,80




Anexo 5

Materiales Cantidad Precio Total

Laptops 4|s/.1.200,00 5/.4.800,00
Tableta Wacom 2| 5/.189,00 s/.378,00
Caja de lapiceros 1 s/.20,30 5/.20,30
Archivadares 3 5/.5,30 5/.15,90
Paquete ADOBE (20 programas) 1| s/.723,60 s/.723,60
Mouse 4 5/.20,00 S/.80,00
Telefonos 4| S/.800,00 $/.3.200,00
Engrapadoras 1 5/.4 80 5/.4,80
Caja de grapas 1 5/.0,80 5/.0,80
Perforadores 1 s/.6,70 s/.6,70
Corrector 4 5/.1,60 5/.6,40
Resaltadores 4 5/.1,90 s/.7,60
Regla 1 $/.1,00 $/.1,00
Auto 1|5/.22.000,0( s/.22.000,00
Microsoft 1| S/.400,00 s/.400,00

TOTAL S/.31.245,10
Inversion 2da etapa - en 1 afio

Materiales Cantidad Precio Total

Caja de lapiceros 1 5/.20,30 5/.20,30
Paguete ADOBE (20 programas) 1/5/.1.111,39 5/.1.111,39
Caja de grapas 1 s/.0,80 s/.0,80
Corrector 4 5/.1,60 5/.6,40
Resaltadores 4 5/.1,90 s/.7,60

TOTAL

s/.1.146,49
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