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Resumen del Proyecto de Investigacion

En la actualidad, lo mas importante para combatir la contaminacion del aire en
Lima Metropolitana es la conciencia ambiental en la sociedad. La pérdida de valores
humanos y en consecuencia la crisis de no inculcar valores ambientales en la sociedad
estd destruyendo al medio ambiente, sus elementos naturales y la salud humana. Segin
el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI, 2017); en estudios realizados
en las zonas urbanas, se encontré que la mayoria de personas que habitan en la costa
consideran que se encuentran expuestos a elevados indices de contaminacién y con un
nivel de insatisfaccion del 56.7% en Lima Norte, 70% en Lima Sur y 52% en Callao, ya

que ha provocado afecciones en la salud de las personas debido a esta problematica.

Se realizaron entrevistas al publico objetivo que permitié validar la viabilidad de
la idea de negocio: Greenworld. La idea surgid6 como una alternativa sencilla para

combatir la contaminacion ambiental y mejorar la calidad de vida de las personas.

Greenworld estd conformado por dos lineas de productos. “Greenside” para
exteriores y “Cuadro vivo” para interiores donde ambos utilizan el musgo como
material principal, y en este informe explicaremos como estos ayudard a reducir la

contaminacion atmosférica.

Palabras Clave: contaminacion del aire, conciencia ambiental, musgo.
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1. Contextualizacion del Problema

La contaminacion del aire es un riesgo ambiental para la salud humana,
llevandola a un deterioro continud al respirar una pésima calidad de aire en sus
alrededores. De acuerdo con la Organizacion Mundial de la Salud (OMS); nueve de
cada diez personas a nivel mundial se encuentran expuestos a las pésimas condiciones
del aire, por la existencia de contaminantes y gases del efecto invernadero en elevadas
concentraciones.

No olvidar que gran parte de esta problematica se lo debemos a la quema de
combustibles fosiles provenientes de los vehiculos e industrias que generan emisiones
de gases contaminantes.

Segun Moyano & Gamon (2017), estos tienen numerosos efectos adversos en la
salud, manifestdndose en diferentes partes del cuerpo humano, entre las que se destacan
el sistema respiratorio, sistema inmunolédgico, piel y tejidos mucosos, sistema sensorial,
sistemas cardiovascular, sistema nervioso central y periférico, siendo estos los
causantes de miles de muertes al afio en el mundo.

Por ello, el aumento de estos contaminantes en el aire ha llevado a que estemos
mas propensos a sufrir enfermedades y a empeorar las ya existentes.

Valls (2018) menciona que "concentraciones menores de contaminantes, pero
mas sostenidas, producen disminucion de la funcién pulmonar y patologias cronicas, a
las que son mas vulnerables la poblacion infantil, las personas fumadoras y los
enfermos con patologias cronicas, como enfermedad pulmonar obstructiva e

insuficiencia cardiaca, que ademas a largo plazo también son causa de mortalidad."

(p.63)



Por otro lado, las principales enfermedades respiratorias en el Peru durante el
afio 2018, fueron la enfermedad de Obstruccién Crénica (EPOC) con 48 755 casos de
pacientes, el asma con 200 116 y el cancer de pulmon 2 500 pacientes (Ministerio de
Salud, 2018).

Asimismo, el producto beneficiard a la salud de la sociedad, esto gracias a las
cualidades del musgo para la reduccion de la contaminaciéon del aire tanto en el
intercambio de oxigeno y CO2. Ademas, la publicidad interactiva ayudard a
concientizar los valores ambientales de las personas. Esto se dara ya que el usuario

podra adquirir poder de decision y control sobre la forma de recibir el mensaje.

2. Justificacion

Los principales beneficiarios de “Greenworld" seran las personas que tengan
contacto con nuestros productos, ya sean los que transiten cerca del “Greenside” o los
compradores que tengan un “cuadro vivo” de musgo en su hogar.

Siguiendo con esta linea, los beneficiarios secundarios serian las grandes
industrias y las productoras alimenticias, dado a que se estaria reduciendo el impacto
ecoldgico que causan al quemar combustibles fosiles, ayudando de esta manera a
reducir la contaminacion en el aire que afecta a los cultivos y a los animales, ya que
como se sabe:

"El deterioro de la calidad del aire, ya sea por causas antropogénicas o
naturales, tiene efectos negativos sobre la salud humana y los ecosistemas y a escala
global contribuye al cambio climatico. Las causas antropogénicas son las que hoy tienen

mas efectos negativos y han aumentado en las tltimas décadas." (Valls, 2018)



3. Reto de innovacion

Nuestro reto de innovacion es: ;Como podriamos mejorar la calidad del aire
mientras creamos conciencia ambiental en la sociedad?
Greenworld reduciré la calidad del aire a través del musgo, ya que este tiene una
capacidad muy superior a otras plantas y arboles de absorber particulas contaminantes y
gases nocivos.

Por lo tanto, disefiamos una linea de productos que ayudard a cumplir nuestro
reto de innovacion.

El primero de ellos es “Greenside”, un producto especialmente para exteriores.
Este consiste en una estructura de musgo y un espacio para la publicidad interactiva.. El
cual incluird: animaciones, videos emotivos e interactivos, un codigo QR de nuestra
empresa que al escanearse los llevara a nuestra pagina web y se visualizard nuestros
productos para el interior del hogar, las marcas con las que estamos afiliados y los
puntos donde se encuentran nuestras estructuras, como contactarnos y mas. Ademas,
“Greenside” tendra un monitor de calidad del aire de la marca “Dioxcare”, el cual
mostrara el nivel del CO2, la temperatura y humedad en el ambiente. De esta manera,
todos podran observar la calidad de aire que respiran generando que las personas se
preocupen y tomen conciencia sobre esta problematica.

Siguiendo con nuestra linea de productos, contamos con los “Cuadros vivos”
para interiores. Este es un cuadro elaborado de madera laminada, dentro del marco
posee una variedad de musgos de colores, este elemento ayudara con la purificacion del

aire en los hogares.



4. Sustento Teorico
4.1. Estudios previos

Para comenzar con este proyecto fue importante revisar algunos trabajos con
cierta similitud y que estén relacionados con nuestra propuesta, la cual es el disefo de
una estructura doble cara que incorpora el musgo por una cara y publicidad en la otra.

El primer estudio previo es una tesis cuyo autor es Ramirez(2019), el objetivo
principal de esta tesis, fue resolver la emisioén de polvo creada por procesos de
movimiento de tierras como demolicioén y excavacion, ya que esto es un problema que
afecta a la poblacion; por ello esta tesis abarca el desarrollo de una propuesta de
Pleurozium schreberi (musgo) para el control de polvo en cercos perimetrales, dado que
este tipo de musgo contiene propiedades que ayudan a controlar el polvo. Esta tesis
guarda relacion con el proyecto actual ya que manifiesta el buen uso del musgo, asi
como el procedimiento y los buenos resultados para el control del polvo. Ademas del
costo beneficio que ayudaria en los aspectos econdmicos del proyecto.

El segundo estudio es una tesis de los autores Cachay, et al. (2019) esta tesis,
tiene como finalidad desarrollar una idea de negocio a partir de un problema, que se
identifico como la falta de espacio para la decoracion natural en viviendas y asi
combatir a la par con la contaminacién ambiental, como propuesta su idea de negocio
fue crear jardines verticales utilizando musgo y que va relacionado a la estética y disefio
sin dejar de lado la contaminacion. Con la informacion obtenida con esta tesis, se pudo
entender que puede ir en equilibrio la estética del producto con la funcion que es
claramente reducir la contaminacién del aire utilizando el musgo, asi agregando que su

producto es viable como negocio.



El tercer estudio previo es una tesis del autor Caiza(2020) su objetivo principal
fue analizar informacion cientificamente de los liquenes y musgos que son utilizados
como bioindicadores de calidad de aire. La investigacion que realizo fue andlitica y
descriptiva considerando 20 bases cientificas entre los afios 2015 - 2020; y con esas
observaciones se elabord una lista de qué estudios fueron positivos o negativos. Como
resultado se mostr6 que el uso de ambas plantas son utiles para la calidad del aire. Esta
tesis ayudo a nuestro proyecto a comprender mas cientificamente como ayudaria el
musgo con los usuarios, en la estructura y en la calidad de aire.

El cuarto estudio es la tesis de los autores Soto y Zabalt (2019) tuvo como
finalidad exponer la eficiencia de remocion del plomo del aire mediante el musgo,
liquen y tillandsia en el distrito del Callao - Lima. En el desarrollo de esta tesis se
experimento con estas plantas juntas y por separado para presenciar qué conjugacion era
la mas eficaz, por ello fueron expuestas durante 45 dias en el area de estudio y se llegd
como conclusion que la combinacion de las tres especies tiene una eficiencia de casi
78% en la remocion del plomo en el aire.

Con la conclusion de este proyecto, pudimos agregar ademas del musgo, las
otras especies y asi tener una mayor eficiencia en la reduccion del aire.

El altimo estudio, también es una tesis del autor Balladares(2021) como
objetivo principal determind la capacidad de absorcion de material particulado y
nitrégeno; con la especie briofita Pleurozium (musgo) para el distrito de San Borja. En
esta investigacion se determin6 que el musgo por su morfologia, fisiologia y alta
resiliencia los convierte en organismos idoneos para acumular y absorber ciertos

contaminantes atmosféricos y transformarlos en fitomasa.



4.2. Marco teorico

Greenworld nacié de la palabra “Mundo verde”. Este nombre se le asigné a
nuestra marca ya que trabajamos con productos eco amigables y buscamos lo mejor
para el planeta. Esta cuenta con una pagina web y dos lineas de productos: una
estructura para el exterior llamada “Greenside”, la cual utiliza en su disefio musgo y
publicidad interactiva, y un adorno para interiores llamado “Cuadro vivo”, el cual
también utilizard en su disefio una coleccion de musgos.

Agregando a lo anterior, para Javier Martinez, los musgos: “Estan especializados
en sacar partido de los ambientes ecoldgicamente mas hostiles, insoportables para otros
organismos.” (Martinez, 2020, p.15)

Por otro parte, en el libro de Begofia Goméz Nieto “Fundamentos de la
Publicidad”, 2017, se habla de la publicidad como “Planteamientos que permiten
contemplar el fendmeno publicitario como una forma de comunicacion de la empresa
con el mercado .. que desempeflan un papel fundamental en las sociedades
desarrolladas.”

Por esa razon, al agregarle publicidad interactiva vinculada al medio ambiente
los productos tendran cierta conexién emocional con nuestros productos, encajando de
una manera positiva en nuestra estructura, ya que: Los medios audiovisuales favorecen
justamente el uso de esta ruta periférica al utilizar, como ya se comentaba
anteriormente, procesos emocionales de ‘“enganche” y al primar las imagenes por
encima de las palabras (Pretty y Priester, 1994; Ferrés, 1996; Ruiz y Conde, 2020).

Por otro lado, reducir la contaminaciéon atmosférica es una tarea de todos, sobre

todo para los jovenes, quienes son los que se veran afectados en un futuro si no toman



concienciacion ambiental y buscan aportar de manera positiva a la conservacion del
planeta.

Asimismo, segin IDEAM (Instituto de Hidrologia, Meteorologia y Estudios
Ambientales), la contaminacién atmosférica es la presencia que existe en el aire de
pequeiias particulas o productos secundarios gaseosos que pueden implicar riesgo, dafio
o molestia para las personas, plantas y animales que se encuentran expuestas a dicho
ambiente. Los principales medios por los cuales se produce contaminacion atmosférica
se concentran en los procesos industriales en donde se realiza combustion, asi como por
fuentes moviles tales como los automoviles.

De igual forma, esto se puede revertir con la ayuda de todos. Por eso, aunque
para algunos la importancia de la concienciacion ambiental pueda estar clara, es
indispensable promoverla ya sea en nuestros hogares, centros de trabajo o centros de
estudio.

Para el Alto Comisionado de las Naciones Unidas para los Refugiados, la
conciencia ambiental es una filosofia de vida que se preocupa por el medioambiente y lo

protege con el fin de conservarlo y de garantizar su equilibrio presente y futuro.

5. Beneficiarios

Dentro de los beneficiarios encontrados en el proyecto, observamos cuatro
arquetipos. Cada uno con diferentes caracteristicas, sin embargo, con puntos en comin
como por ejemplo la preocupacion por su salud en relacion con la contaminacion que se
da por todos los agentes contaminantes que habitan en el aire en la actualidad y con el
compromiso de querer hacer algo al respecto ante esta situacion, pero sin tener una idea

sustentable que sea provechosa y funcional. Otro punto para considerar es que nuestro


https://eacnur.org/blog/ayudar-al-medioambiente-desde-ciudad/

arquetipo cliente es alguien con una vision ambientalista, una persona innovadora,
inversionista y que estd comprometida con proyectos que generen un cambio con el

ambiente, para ser mas especifico con el aire.

Nuestro proyecto consta de tres momentos clave para el usuario, el antes,

durante y después del problema.

Antes. En esta etapa inicial aquellos que serdn nuestros beneficiarios
experimentan momentos como el inhalar el aire contaminante, no ven la forma de
aportar a la sociedad y esto les genera angustia, decepcion, enojo, indecision, frustracion
pues piensan que no podran disfrutar de la naturaleza por diversos factores y mas aun si
tomamos el hecho de que algunas personas pueden sufrir problemas respiratorios por

alguna enfermedad como el asma.

Durante. Una vez analizada la etapa anterior nuestros beneficiarios experimentan
la interaccion con nuestro proyecto enterandose de la propuesta a través de las redes
sociales o transitando por los puntos clave donde se colocaran las estructuras. Podran
contemplar el panel Greenside y podran ver que al fin encontr6 una solucion rentable a

la cual sumarse.

Gracias a ello, comenzard a transitar por estas zonas ya que es provechoso para
¢l y su salud, le gustd la forma en como pudo interactuar con la publicidad y ahora
piensa que esta en un ambiente mas provechoso para su salud, siente que la propuesta
tiene potencial para expandirse y gracias a que su estado de &nimo cambio tendrd un
impacto positivo en sus emociones generando tranquilidad, esperanza, paz, motivacion

e inspiracion.



Después. Se reduce considerablemente tanto el estado de sensaciones y
emociones negativas que se le generaba al usuario como el riesgo a su salud pues los
ataques de asma se reducen, forma parte de la iniciativa adquiriendo el producto para su
hogar y de igual forma para aquellos que son inversionistas al fin podran tener una
iniciativa donde podrén aportar a la sociedad y al medio ambiente. Podran apreciar la
ciudad més verde, se siente un alivio en el aire junto a emociones como la felicidad,

satisfaccion, orgullo y tranquilidad.

Segun lo estudiado y observado tenemos como beneficiarios a personas entre los
24 y 60 afios, interesadas en la decoracion sostenible. Personas de un nivel
socioecondmico A y B. Empresas o marcas interesadas en promocionarse con nuestra
iniciativa y Municipalidades con las cuales se creard una alianza por ambas partes para
mejorar el medio ambiente y purificar el aire de las personas que transitan alrededor de
Greenside. Por ultimo, de los beneficiarios identificamos que nuestros clientes que
estaran asociados a la iniciativa son empresas o marcas pertenecientes a la industria

empresarial.

6. Propuesta de Valor

6.1. Propuesta de valor
Somos una empresa llamada “Greenworld” comprometida con el cuidado del medio
ambiente. Buscamos transformar sus hogares en un lugar libre de contaminacion
ambiental a través del musgo. Ademas pensamos en la salud y seguridad de tu familia
proporcionando productos que ayudan a reducir la contaminacién del aire en el exterior

y purificar el aire en sus hogares.



6.2. Segmento de clientes
Primero, se encuentran las personas entre los 24 y 60 afios de edad, de los segmentos
socioeconomicos A/B, interesados en la decoracion ecoldgica cuya segmentacion por
nivel socioecondmico responde a la calidad y al precio del producto.
Luego, tenemos a las Municipalidades, cuyos distritos muestran altos niveles de
contaminacion en el aire segiin Senambhi, afectando de esta manera la salud de los
ciudadanos. Resaltando, que las personas mas afectadas son las que sufren de alguna
enfermedad respiratoria. Y por ltimo, estan las empresas o marcas que deseen

publicidad y se encuentren interesadas en contribuir a la mejora del medio ambiente.

6.3. Canales
Los canales a utilizar son las redes sociales como Facebook e Instagram los cuales nos
permitiran dar a conocer Greenworld e interactuar rapidamente con personas, empresas
o marcas interesadas. Por otro lado, nuestra pagina web sera mas informativa, llamara a
la seriedad de nuestra marca y el compromiso que se tiene con el medio ambiente. Sin
olvidar que también se realizaran llamadas de consulta postventa para acompanar al

cliente en todo momento.

6.4. Relacion con los clientes
Buscamos dar soporte constante a nuestros clientes teniendo un trato amable y
respetuoso con total seriedad y responsabilidad, ya que nuestro enfoque principal de
fidelizacion con el cliente es la asesoria del disefio, el mantenimiento del musgo y la

comunidad Eco-amigable que buscamos formar.



6.5. Actividades clave
Tener una tecnologia compatible con el musgo para su preservacion en ambientes
seguros, una estrategia de marketing para la promocion y publicidad de nuestro
producto, una licencia de publicidad y una licencia de intervencidon para espacios

publicos.

6.6. Recursos clave
En este caso, lo principal son los materiales para la elaboracion de nuestros productos,
los cuales son necesarios para la instalacion de los musgos y la publicidad interactiva,
de la misma forma, el personal de instalacién es crucial en esta etapa del proceso. La

supervision estara a cargo de todos los miembros del equipo de disefo.

6.7. Aliados clave
Los socios que nos permitirdn desarrollarnos en una etapa temprana son nuestros
proveedores de musgo y patrocinadores, de ellos dependemos en el corto plazo para
desarrollar una relacion estable que nos permita mejorar nuestra cadena de valor. En el
mediano plazo, nos apoyaremos en estudios de arquitectura o de disefio de interiores
que nos permitan llegar a mas clientes y tener un aliado en la implementacion de los

mismos.

6.8. Fuentes de ingresos
Las fuentes de ingreso se dan gracias a la venta de nuestros productos. Uno de ellos
cuenta con un espacio publicitario, el cual se renta cada mes a marcas o empresas

interesadas en promocionarse a través de nuestra estructura y contribuir a su vez con el



medio ambiente. También agregaremos los servicios de instalacion y mantenimiento en
ambos productos. El mantenimiento consistird en cambios de materiales, supervision
del estado del musgo y en el cambio de publicidad. Los productos cuentan con una

garantia de 6 meses, renovable por 6 meses mas con cada mantenimiento continuo.

6.9. Presupuestos
6.9.1. Costos Fijos:
- Oficina amoblada
- Almacén
- Camiodn de transporte
- Directora de proyectos
- Directora de disefio
- Gerente de marketing
- Gerente de disefio Grafico
- Secretaria
- Chofer

- Limpieza

6.9.2. Costos Variables:
- Madera laminada

- Espuma floral

- Alambres

- Musgo

- Medidor de co2



- Luces LED

- Mantenimiento del musgo

- Asesoria de disefio

- Permisos de publicidad

- Pantallas led

- Costo de espacio publico utilizable

- Mantenimiento de la pantalla LED

7. Resultados

El primer paso para cumplir con nuestro reto de innovacion, fue comprender
bien qué es lo que necesitan y esperan nuestros usuarios, para eso realizamos encuestas,
salidas a campo y un taller generativo.

El siguiente paso fue la creacién de nuestra empresa y la elaboracion de varios
prototipos para la eleccion de materiales, formas y conceptos a utilizar en nuestros
productos.

Asimismo, se credé Greenworld una empresa 100% comprometida con el medio
ambiente la cual cuenta con 2 lineas de productos. El primero de ellos es Greenside
especialmente para exteriores. Nuestra propuesta busca intervenir diferentes espacios de
los distritos de Lima metropolitana con el fin de mejorar el aire en cada uno de ellos a
través del musgo, este sirve como un filtrador de particulas contaminantes. Ademas
cuenta con un monitor de calidad del aire llamado “Dioxcare” el cual mostrara el nivel
del CO2, la temperatura y humedad en el ambiente donde se encuentra ademas las

personas que pasen cerca de €l podran observar la evolucion del aire dia a dia. También



contard con espacios publicitarios. Se promocionan marcas, se proyectaran fotos y
videos emotivos sobre la contaminacidon ambiental.

El segundo producto son los “Cuadros Vivos” de musgo para interiores. Este es
un recurso decorativo que aporta frescura y juventud a cualquier espacio del hogar.
Ademéds, se adaptan a cualquier espacio ya que son personalizables permitiendo al
usuario escoger el que mejor se adapte a su estilo.

Luego de esto se pudo seguir con la creacion de las redes sociales (Facebook,
Instagram y pagina web) para poder dar a conocer nuestra marca “Greenworld”.

Asimismo, Facebook tiene como objetivo crear un grupo con nuestros clientes
llamado “Comunidad Greenworld" donde se dard a conocer mas sobre el musgo, los
beneficios, que tan bueno es para el medio ambiente y las personas. Ademas, se
publicaran noticias sobre el medio ambiente, iniciativas que puede tener uno para

ayudar a la contaminacion.

8. Conclusiones

Después de validar los resultados de la investigacion, se pudo encontrar una gran
aceptacion por parte del publico usuario, ya que nuestros productos cumplieron sus
expectativas.

Por lo cual, se empezo a trabajar en una pagina web para poder poner en venta
nuestros productos e informar acerca de quiénes somos como empresa y el cambio que
venimos a proponer. También, se cred un facebook para poder tener un mayor
acercamiento a nuestro publico, creando asi una comunidad que comparte el cuidado del
aire, con el cual se pudo tener en cuenta las recomendaciones propuestas por nuestros

usuarios, seguido a esto creamos un instagram para dar a conocer la marca, con posts



sobre nuestros productos, “Greenside” y los “Cuadros vivos”, aparte de informacion
importante concientizando al publico sobre los beneficios que tienen nuestros productos
con el medio ambiente. Con las redes sociales se obtuvo un resultado positivo, ya que
recibimos mensajes de usuarios, preguntando donde podian adquirir nuestros productos
y si se podria hacer la compra directamente por instagram, este feedback de los usuario
fue de mucha ayuda, ya que se tomo6 en cuenta para poder habilitar un canal de ventas a
través de esta red social.

En cuanto a nuestros productos, “Greenside” ha tenido una buena aceptacion
dentro del publico, ya que llama la atencién al ser un producto innovador y nuevo en el
mercado, por lo que se estima que captard la atencion de mucho publico,
permitiéndonos asi llegar a més personas para poder informarles sobre el cuidado de
calidad del aire y que tomen conciencia de este.

Con respecto a los “Cuadros vivos” tuvieron una mayor aceptacion por parte del
publico, ya que muchos de ellos estaban buscando un producto como el nuestro y no lo
habian encontrado, entre los comentarios de la mayoria de usuarios llegamos a la
conclusion de que aparte de los disefios que brindamos, debiamos implementar disefios
personalizados y a medida, por lo que se implementd este servicio en nuestra pagina
web.

Actualmente, hemos tenido una muy buena aceptacion por parte de los “Cuadros
vivos”, ya que hemos visto un incremento de usuarios de manera organica en nuestras
redes sociales, recibiendo muchas solicitudes de compra, asi que se buscara realizar una
mayor inversion para poder disponer de mas material para la fabricacion de “Cuadros
vivos” y cuadros personalizados a gusto del usuario. De esta manera, vemos que se esta

cumpliendo satisfactoriamente nuestro reto de innovacion, ya que se estd logrando crear



conciencia en las personas sobre el cuidado del aire y del mismo modo estamos

mejorando la calidad del aire al brindarles un producto pensado en ello.
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10. Anexos

Presupuesto

Inversiones

Materiales Cantidad Precio Total
Telefonos 4 899 2.796
Fzpzl [Paguste de 300 hojas) 10 12 121
Lapiceros 20 3 (=1
Carrector 10 2 15
Lapices |Paguete de &) 10 12 121
Borrador 10 1 14
Rezzltadorss [Faquete de 4} 10 & 62
Feglas g 7 ]
Motas sdhesivas B 3 26
Sobres [De 50 unidades) 4 20 20
Sillz ergonomica 8 450 3.600
Laptop 2 3.700 7.400
PC 4 £.000 24.000
Huincha 4 26 104
Camioneta 1 £3.960 63.960

TOTAL 5. 102.424
Alquiler
Gastos de Alquiler ENERO  FEBRERD  MARZD ABRIL MAYD JUNID Juuo AGOSTO  SETIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
Oficina Amoblada 2.800,00) 280000 380000 2sco00| 2so000 3s0000| 2s80000] 380000 280000 3.800,00(  3.800,00)  2.800,00
Almacen 2.500,00) 250000 350000f 23sooo0| 2soo00] 3soop0| 3s0000] 350000 250000 3.500,00(  3.500,00)  2.500,00
Camidn 2300000 230000 230000 230000 230000 230000 230000 230000 230000 2.300,00( 2.300,00] 2.300,00
Totzl Alguiler 3.600,00) se00,00 ss0000[ sso000| ssoop0| ss0000| 260000 s60000  os0000]  2.60000( 260000 5.500,00
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Guriérrez Enero Fabrero Marzo April Mayo Junic Julio Agosto Satiembre Octubre Noviembre | Diciembre
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
s/ 500000]s. 500000 s/ 5000005/ 5000005/ s.00000s. 5.00000[5. s.00000[s. s.00000[s. s.ooo00[s.  soooco[s/. 5.00000] s/ 5.000,00
Totz! [Susldo +Gr +CTS Anual) 5. s23000]5. e2s0p0ls.  e2so00|s. e2s000[s)  e2s000s. e2s000[s. e2s000[s. e23000(s. e625000[5. e23000[5. 6230,00[3. 525000
des 3. e2sop00]s.  ersopols/ ezsoools) e2s000[s/  ezsopo0s) esooo[s. ezsopo[s. ezsooo[s). ezsooo[s.  ezsopa[s). e230,00[3)  £.250,00)
Directora de Disefic - Danicla Garcia Enero Febrero NMarzo Abril Mayo Junic lulia Agosto Setiembre Octubre Noviembre | Diciembre
INumsra ds personzs 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Susldo [mensual) 5/, 5.000,00[ 5. 5.000,00[ 5/ 5000000 5. 5.000,00] 5/ s/ 5.000,00[ 5. 5.000,00] 3/ 5/ 5.000,00[5. s.000,00[5/. 5.000,00[3/ 5.000,00)
Totz! [Sueldo + Gratificacion + CTS Anual) 3. e23000]5. e2s000s.  e2s0.00s.  £.230,00[ 5/ 3. 6.23000[5. 6.250,00[ 3/ 3. e23000[3. e23000[5. £230,00[3. £.250,00)
Totl Mes 5. e2s000] 5. e250005/. e.2s0,0005. £.250,00] 5/ 5. 6250005/ €.230,00] /. 5. e2s000[3.  ezsopa[s).  e2s000[ 5.  £.250,00)
Gerente d= Marketing - Carlos Mavila Enero Febrero Marzo April Junic lulia Agosto Setiembre Octubre Noviembre | Diciembre
Numera de personas 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Sueldo (mensual) 5. 5000,00] 5. 5000005/ so00.00] s 5.000,00] 5/ 3/ 5.000,00[ 5. 5.000,00[ 3/ 5.000,00[ 3. 5.00000[5/. s.00000[s. 5.000,00
Tota! [Susldo + Gratificacion + CTS Anual) 3/, e2s000]5. ezs0p00]s/. e2s000]s.  £.230,00] 5/ 3/, 6250003/ €.230,00] /. c.250,00[ 3. e.25000[s. e2s000[s. &.250,00
Totl Mes 5/, e2s000] 5. e250,005/. e.2s0,000 5. £.250,00] 5/ 5. e25000[ 5. e2s000]s/. e2s000]s/. e2s000[s. 6250005/, 6.250,00[5) 0,00
Gerente de Disefio Grifico - Bruno Santos
Numera de Personas 1 1 L
Sueldo (Mensual) 3. 5000,00) 5. s.00000 5. soo000 s 5.000000s/ 500000 8. s00000(s. s.00000[S. 3.00000(3. 5.00000(s. s.000,00|5.  5.000,00 3/
Totl (Sueldo + Gratficacion + CTS Anual] 5/, £250,00) 5. £.250,005/. €£.250,00 5. £.230,00[5/ 6.250,00 8. €.250,00(5/ 6.250,00[5. 6.230,00(5. 6.25000|%. 6.250,00) 5. €.250,00) 5. €250
Total Mes 5. s2s000]5. e2s0p0ls.  e2so00]s.  e25000[5. 625000 8. e235000(s. e25000[s. e23000(s. e23000]s. e23000(5. 6230,00[3. 525000

TOTAL SALARIOS GERENCIA S/, 25.000,00 S/, 25.000,00 S/, 25.000,00 S/, 25.000,00 S/, 25.000,00 S/. 25.000,00 S/. 25.000,00 S/. 25.000,00 S/. 25.000,00 /. 25.000,00 S/. 25.000,00 S/. 25.000,00

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

3/, 1400,00]5/. 1400,00]5/. 1400005/ 1.400,00[s/ 1.400,00§/. 1400,00(s/ 1.40000[5/. 140000(5/. 1400,00|5. 140000]5/. 140000/ 3/ 1.400,00)
5/, 1750,00) 5. 175000 5/. 1750,00] s/ 1.750,00[5/. 1750,00) 5/, 1.750,00) §/. 1.750,00) 5/. 1750,00|s/. 1.750,00) 8/, 1.750,00)
3. 173000]5. 1730005/ 17s0.00s. 1730,00[3/ 173000]5/  17s000]s/.  17s000]3.  L7s000(s/ 1750005 1750,00[5/  1.750,00

1 1 1 1 1 1 1 L 1 L 1 1

5/, 1400,00] 5.  1400,00] 5/ 140000 S/ 1400,00[S/ 140000 S/ 1400,00(5/ 140000[S/. 140000(S/. 140000|5. 140000[5/. 1400,00[ 3/ 140000
5. 1750,00) 5. L1750,00| 5/ 1750,00] 5. 170,005/ 1750,00] 8/ 1730,00[5/. 1.750,00] &/ 1.750,00) 8/, 1.750,00| §/.  1.750,00| 5/ 1.750,00)
5. 173000]5. 1730005, 170005 175000[5. 1750008, 175000[s. 17s000[s.  17s000(s.  17s000|s.  17s000(5.  1730,00[ 3. 1.750,00)

1 1 1 1 1 1 1 L 1 L 1 1

s/ 1000,00|S. 1.000,00|S/. 1000005/ 1.00000S/ 1.000,00S/. 1.000,00(5/. 1.000,00{S/. 1.000,00(5/. 1.000,00)5/. 1.000,00|S/. 1.000,00|S/ 1.000,00)
3/, 1.250,00] 5. 1.250,005/. 1.250,00 5. 1.250,00[5/. 1.250,00§/. 1.230,00[5/. 1.250,00] 5/ 1.250,00) 3. 1.250,00] §/. 1.250,00| 5/, 1.250,00)
s/ 1250,00) 5. 1250,00|5/. 1250005/ 1250005/ 1.250,00] 5/ 1.250,00[5/. 1.250,00] §. 1.250,00) §/. 1.250,00) §/. 1.250,00| 5/, 1.250,00)

TOTAL SALARIOS ADMINISTRATIVOS 25.750,00 29.750,00 29.750,00 29.750,00 29.750,00 29.750,00 29.750,00 29.750,00 29.750,00 25.750,00 29.750,00 23.750,00
item \ Afio brero Marzo i Octubre  Noviembre Diciembre
Luz
Facturacion de luz al zfio S/500,00  S/500,00  S/500,00  §/500,00  5/500,00 550000  5/300,00 §/300,00 5/500,00 S/500,00 S/500,00  5/500,00
Agua

Telefono e Internat
Costo 5/200,00 S/200,00 S/200,00 S§/200,00  §/20000 $/200,00 S/200,00 /200,00 S/200,00 S/200,00 S/200,00  S/200,00

Gasto servicios basicos 5/350,00  S/850,00  5/850.00  5/850,00  §/250.00 5/850,00  5/850.00  5/850,00  5/350.00  S/850,00  5/850.00 /850,00

OTROS COSTOS MEMSUALES - Ejemplo: Materiales

Servicio de Limpieza 250 250 250 250 250 250 250 250 250 250 250 250
Licencia de Office 210 210 210 210 210 210 210 210 210 210 210 210
Licencia de Adobe 182 182 182 182 182 182 182 182 182 182 182 132
Licencia da Arquitectura 1.042 1042 1042 1.042 1042 1.042 1042 1042 1042 1042 1042 1042
Impuestos IVA [ ISR [ IEPS 30% 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500
Urilidades 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Dominio de Web 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Costo d= inventario

Greenside 29.097 29.097 29.097 29.097

Cuadro vivo 1 3.889 4157 4620 5093 5556 6.019 6.714 7408 B8.103 9.02% 9.855 10881
Cuadro vivo 2 5.489 6.098 6.752 7405 8.055 8.930 9.801 10.820 11979 13.286 14593 16.117
Cuadro vivo 3 7.620 8392 9.299 10.206 11340 12474 13.835 15.196 16.783 18.371 20.185 22276
Cuadro vive 4 8.677 9.504 10537 11570 12.80% 14049 15495 17.143 18.801 20.650 22726 24.993

Gasto servicios basicos 5/57.156,44 5/30.544,60 5/33.601,20 5/65.754,80 5/40.147,80 5/43.855,60 5/77.325,30 5/53.025,40 5/58.049,30 5/92.826,10 5/65.8342,30 5/76.606,70




Ventas

VENTAS

dades a vender (servicios) 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
Precio Unitario 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
Ingreso total 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
Publicidad 5.000 5.000 5.000 10.000 10.000 10.000 15.000 15.000 15000 20.000 20.000 20.000
Precio Unitario 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000
Cantidad vendida 1 1 1 2 2 2 3 3 3 4 4 4
Cuadro vivo 1 7.560 8.100 5.000 5.800 10.200 11.700 13.050 14.400 15750 17550 19350 21150
Precio Unitario 450 450 450 450 450 450 450 450 450 450 450 450
Cantidad vendida 16,8 hik:) 20 22 24 26 29 32 35 s 43 47
Cuadro vivo 2 10.080 11.200 12.400 13.600 14300 16.400 12.000 20.000 22.000 24.400 26.800 29600
Precio Unitario 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
Cantidad vendida 25,2 28 3 34 a7 41 45 50 Es (38 &7 74
Cuadro vivo 3 13.440 14300 16.400 12.000 20.000 22.000 24.400 26.800 29600 32.400 35600 39.200
Precio Unitario 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
Cantidad vendida 335 a7 41 45 50 1Y 61 67 74 81 -2 28
Cuadro vivo 4 12600 13.300 15.300 16.200 12.600 20,400 22,500 24300 27.300 30.000 33.000 36300
Precio Unitario 300 300 300 300 300 300 300 300 300 300 300 300
Cantidad vendida 4z 45 51 58 62 52 75 g2 91 100 110 121

Mamenimients 500 500 500 1.000 1.000 1.000 1500 1500 1500 2.000 2.000 2.000
Precio Unitario 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500
Cantidad vendida 1 1 1 2 2 2 3 3 3 4 4 4

psesorizdedissic 11.760 12.500 14300 15.700 17.300 18.000 21.000 23.200 25.500 28.100 30.900 34.000
Precio Unitario 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Cantidad vendida 1175 129 143 157 173 190 210 232 255 281 303 340

&0.540 66.300 72300 85.000 52.500 100.500 115.450 125.800 136,650 154450 167.650 182.250
Resultados
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Setiembre Octubre Noviembre

Ventas 8l 60940 S/ 66.300 S/ 72900 Si. 85000 S/ 92500 S/ 100500 S/, 115.450 8/ 125.800 S/ 136.650 S/ 154 450 S/ 167.650 S/ 182250

Costos Fijos Sl 39.550 SI. 39.550 SI. 39.550 SI. 39.550 S/ 39.550 &I 39.550 S/ 39550 S 39.550 S/ 39.550 SI. 39.550 S, 39.550 S/ 39.550

Costos Variables Si. 57.806 SI. 31.195 SI. 34251 S 66.405 S/ 40798 SI. 44506 SI. 77.975 S 53.675 &/ 58.699 S/ 93.476 SI. 70.492 s/ 77.257

Utilidad S -36.416 S/ -4.445 §I. -901 Si -20.955 Si. 12152 S/ 16.444 §/. -2.075 Si. 32.575 S/ 32401 S/ 21.424 8. 57.608 S/ 65.443

Margen -60% 1% -1% -25% 13% 16% -2% 26% 28% 14% 34% 36%




Estadisticas

Etapa de investigacion

6. ;En qué distritos vives?

75 respuestas

@ NORTE: Ancon, Pte. Piedra; Sta. Ros
@ ESTE: S. J. de Lurigancho, Sta. Anita,...
@ SUR: S. J. de Miraflores, V.M. de Triu..
@ CENTRAL: Cercado, San Luis, Brefia,
@ CENTRAL SUR: Barranco, Miraflores, .
@ BALNEARIOS DEL SUR: Pta. Hermo...
@® Callao

@ Bellavista - Callao

25,3%

13V

7. {Cuanto tiempo pasas fuera de tu hogar?

75 respuestas

@ 1-4 horas
@ 4-8 horas
® 8 horas amas

10. ;Crees que la sociedad tiene conocimientos sobre la contaminacion del aire y sus

consecuencias en la salud y el planeta?

75 respuestas

@si
@® No
® Tal vez

11. ;Cuales crees gue sean los agentes contaminantes que generan una mala calidad de aire?

75 respuestas

Humo de los carros
Quema de residuos
Acumulacién de basura
Desforestacion
Pesticidas

Industrias Quimicas
Incendios

Moho y hongos
Todos

43 (57,3 %)

28 (37,3 %)
29 (387 %)
22(29,3 %)

15 (20 %)

27 (36 %)
16 (21,3 %)
11 (14,7 %)

1(1,3%)



13. ;Sufres de alguna enfermedad respiratoria?

75 respuestas

®si
@® No

78,7%

14. Si tu respuesta en la anterior fue "Si". ;Crees que la contaminacion ambiental sea la

responsable?

55 respuestas

@ si
® No
® Talvez

d 10
Etapa de creacion
7. {Qué formas te gustaria que tenga la estructura?
54 respuestas
Cilindrica.
Cuadrada —10 (18,5 %)
Rectangular. —12(22,2 %)
0 10 20
8. ;En qué lugares te gustaria encontrar este producto?
55 respuestas
Centros comerciales.
Universidades. —13 (23,6 %)
Parques. —25 (45,5 %)
Colegios, nidos —1(1,8 %)
Enlos conos [ —1(1,8%)
Centros educativos —1(1,8 %)
0 10 20 30

30

40

~33(61,1%)

40

—42 (76,4 %)

50



1. ¢ En qué espacio de tu hogar colocarias este producto?
55 respuestas
Recibidor 14 (25,5 %)
Sala
Oficina — Home Office
Terraza

Todas las anteriores

2. {Qué formas te gustaria que tengan estos cuadros?
55 respuestas

Circulo

Rectangulo

Trigngulo

Hexagono

Todas las anteriores

6. ;Cual crees que seria un precio razonable para este producto?

53 respuestas
Entre 300 - 350 soles. 39 (73,6 %)

Entre 350 - 450 soles.

Méas de 450 soles.

40

7. Si este producto se encontrara en el mercado, ;lo comprarias?

54 respuestas

sf
si

Puede ser
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¢ Quieres tener tu propio musgo en casa ?

Adquiere uno en nuestra web escaneando o ",}'.-_;_' [

]
el QR o personaliza y cotiza tu cuadro de %
o
Musgo aqui. U |

presiona aqui i





