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RESUMEN

El proyecto de innovaciéon Allkimia se plantea en el contexto del area estratégica de
desarrollo prioritario de competitividad y diversificacién industrial y la actividad
econdmica de comercio y busca resolver el cémo la comunidad de artistas gréaficos cae
en la irrelevancia laboral donde predomina la constante necesidad de generar ingresos
a partir de su arte, teniendo como poblacién beneficiaria a los artistas graficos peruanos.

Se aplicé la metodologia de Design Thinking y Lean Startup, que contempla
herramientas colaborativas y de pensamiento visual como la técnica persona para
plantear arquetipos y validar usuarios, mapa de actores para reconocer el contexto y
mercado, mapa de trayectoria, para delinear la mecénica de la propuesta, canvas de
propuesta de valor, para consolidar el concepto innovador, canvas de modelo de
negocio que permita observar la sostenibilidad de la propuesta, entre otras, que son
presentadas en detalle en el documento a continuacion.

La solucién innovadora presentada en forma de propuesta de valor consiste en un
servicio de venta de disefio/ilustraciones en formato de productos impresos, como la
indumentaria, que ayude a los artistas a generar dinero con un costo de inversion cero,
se trata de una vitrina digital online para artistas graficos peruanos, llevando su arte a
un formato tangible y comercial hacia potenciales compradores que buscan un valor
agregado por medio de un proceso creativo y estilo Unico; llevados al formato de la
indumentaria para consumidores entusiastas de la moda cansados de los disefios
limitados de tiendas genéricas. Destacando ademas que se le ofrece al artista un
modelo de negocio de inversion cero, sin costes de materiales, produccion, difusion y
envio, solo se les solicitara el envio de sus obras en un formato de imagen digital y por
cada venta en la plataforma, un porcentaje de la ganancia se le sera depositada. Este
proyecto busca servir de impulso econdmico y social a ese enorme sector artistico que
no se siente varado por las carentes oportunidades, pero que, sin embargo, nutren cada
dia de cultura a la sociedad peruana por medio de nuevas expresiones artisticas.

Para la experimentacion se disefiaron prototipos en redes sociales como Facebook y
principalmente Instagram, por su estructura que destaca la comunicaciéon visual; se
desarrollé un feed con mensajes del proyecto, muestra a los artistas del proyecto y sus
disefios disponibles, previamente cada artista fue convocado por medio de encuestas
en foros de ilustradores peruanos. Estos elementos en conjunto sirven como prototipo
de vitrina digital online, usando el canal de mensajes directos que dispone la plataforma
para acordar cada venta. Cada venta realizada con éxito genera una ganancia
porcentual para el artista gréfico. Para testear las interacciones digitales de los usuarios
a los que va dirigido la plataforma se realizaron encuestas online dirigidas a artistas
gréficos residentes en Perl, ademas de entrevistas a usuarios compradores.

Se concluye que la solucion propuesta logra conectar e impulsar a artistas graficos
independientes a un mercado que le genere ganancias, difusion y mayor valor como
artista, ademas de incluirlo en una nueva comunidad de artistas econ6micamente activa.
Por otro lado, el comprador descubre nuevos disefios con el sello de artistas peruanos,
potenciando su estilo de expresion indumentaria, y posteriormente se recomienda
sumar mas artistas gréaficos con distintos estilos, trabajar en desarrollar una comunidad
mas solida que genere un mayor valor cultural al pais por medio de comunicaciones con
el Ministerio de Cultura, impulsar eventos y actividades donde los artistas puedan
interactuar directamente con sus clientes, ademas de formar colaboraciones exclusivas
entre los artistas méas destacados de Allkimia.



